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内容概要

本书针对目前最主流的移动应用三大平台（iOS、Android 和Windows Phone）的特点以及时下最普及
的两大类移动产品的规格和需求，为大家系统地阐述了设计移动应用的方法、步骤以及其中的诸多细
节。

本书适合移动设计人员、开发人员和产品经理阅读。
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的Android和iOS客户端UI设计及用户体验设计；国家农产品追溯系统iPad客户端UI设计；在App Store
发布的多款游戏和应用软件中担任策划及UI设计；为多款Android应用进行用户体验及UI设计，擅长
移动平台的应用和游戏类项目的视觉策划及界面设计，并精通网页设计。
 美术及设计基础深厚，精通3Dmax、Photoshop、Illustrator和Flash等设计软件；拥有长期的设计经验及
阅历；造型能力强，色彩把握能力突出。
在广告、CI、装帧、动画及插图艺术方面都有大量项目经验并拥有一定的造诣。
 为摩托罗拉、上海通用别克、宝洁公司、西门子、美国利乐公司等大型企业做过视觉设计，并在大型
广告企业担任过设计主管。

关东升
国内知名iOS技术作家，iOS技术顾问，高级培训讲师，移动开发专家。
精通iOS、Android和Windows Phone及HTML5等移动开发技术。
曾先后主持开发大型网络游戏神农诀的iOS和Android客户端开发，国家农产品追溯系统的iPad客户端
开发，酒店预订系统的iPhone客户端开发，金融系统微博的iOS、Windows Phone 7、Android客户端开
发。
在App Store上发布多款游戏和应用软件，擅长移动平台的应用和游戏类项目开发。
近期为中国移动研究院、云南移动、东软、方正科技、大唐电信、中石油、深圳康拓普、上海财富168
、天津港务局等企事业单位授课。

著有《iOS网络编程与云端应用最佳实践》、《iPhone与iPad开发实战——iOS经典应用剖析》、
《Android开发案例驱动教程》、《Android网络游戏开发实战》、《移动平台用户体验设计》以及
《JSP网络程序设计》等图书。
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