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内容概要

你知道如何通过量化网站的各类数据来制定相应的营销方案吗？
你知道有些看似不可以量化的网站信息也是可以量化的吗？
哪种市场营销活动最有成效？
如何量化这些效果？
如何留住访客？
如何提高自己网站的影响力和竞争力？
《流量的秘密: Google Analytics网站分析与优化技巧(第3版)》将运用Google Analytics分析工具，帮你完
美解决这些问题，教你获取真正有价值的信息。

《流量的秘密: Google Analytics网站分析与优化技巧(第3版)》讲述了安装和部署Google Analytics最实用
的技术，将最大化网站潜力所需的知识奉献给读者。
通过了解网站的访客，你可以如手术刀般精准地调整网页内容和营销预算，以期获得更佳的投资回报
率。
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作者简介

Google团队欧洲、中东和非洲区的前网站分析负责人，是国际公认的Google Analytics专家。
他定义并通过了建立泛欧洲产品专家团队战略，为全球客户提供网站性能优化咨询服务。
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编辑推荐

《流量的秘密: Google Analytics网站分析与优化技巧(第3版)》系统介绍建立全方位网站指标体系的配置
方法和最佳实施方案，细致解读Google Analytics的功能和各类报告，精选大量真实案例来讲解优化网
站性能的策略与步骤，深入分析AdWords、AdSense和站内搜索追踪工具的整合应用技术，阐述Google
Analytics与A/B测试和多变量测试相结合的诀窍，剖析线上和线下市场营销活动的优化技巧，指
导Google Analytics与第三方系统以及应用数据的整合，详解利用最新Google Analytics API的方法。
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名人推荐

流量分析在网络营销与网站运营中的重要性不言而喻，Google Analytics是一款功能完善及成本低廉的
数据分析工具，得到了从中小企业到大型网站的广泛使用。
因此如何用好谷歌分析工具找出网站&ldquo;流量的秘密&rdquo;，是网站效果提升的秘密与精髓所在
。
不管是市场营销专家、网站技术研发人员，还是企业管理层，都应该掌握网站流量分析的技能与知识
。
整合营销效果的提升、各流量渠道回报率的改善与网站转化率的提高等等，都蕴藏于流量的秘密中。
《流量的秘密: Google Analytics网站分析与优化技巧》不仅在全球畅销，在国内也有着广泛的读者基础
，对从初学者到行业专家都有着非常重要的帮助作用。
——渠成 Netconcepts中国创始人兼CEO，北航网络营销特聘教授，百度认证特聘专家在这几年因为网
络和技术的发展令收集和分析数据越来越重要，要有效地使用数据必须要懂得使用数据分析工具！
Google Analytics在这几年间发展迅速，有些功能甚至可以媲美大型数据分析软件！
Brian 的《流量的秘密》（第3版）不但可以让大家更加了解Google Analytics的功能，在应用数据层面
亦解释得非常清晰细致！
数据将会主宰企业成功与否的关健，Google Analytics 是一个平易近人的工具，但是要好好利用它的功
能亦不一件容易的事情！
大家不妨通过阅读这本书令你更加了解Google Analytics和数据的威力！
——Kenneth郭嘉俊 Beehive Strategy蜂策略数码分析咨询公司创始人，香港&ldquo;网站分析星期
三&rdquo;和&ldquo;香港数码分析协会&rdquo;创始人《流量的秘密》第3版延续了本系列前两个版本
的风格，以深入浅出的方式介绍了Google Analytics V5版本中的功能和应用。
通过阅读你会发现网站分析并不复杂。
本书由多位网站分析业内一线的专业人士共同协作翻译完成，充分保证了内容的专业性，是学习网站
分析必读的一本好书！
——王彦平 蓝鲸的网站分析博客博主，&lt;&lt;网站分析实战&gt;&gt;作者《流量的秘密》是国内很多
网站分析从业者的GA学习必备书籍，第3版的中文译作由多位资深网站分析人士合力完成。
这本专业书籍会给你非凡的阅读体验，推荐阅读！
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