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内容概要

在当今信息爆炸的时代，如何迅速吸收、消化信息并把信息有效地传递给受众，是企业运作和个人工
作生活的重要组成部分。
《视不可当：信息图与可视化传播》是针对数字营销和社会化媒体领域的实用图书。
书中介绍了数据可视化在信息传播过程中的美学和商业价值，为读者呈现了各类可视化数据和概念，
并分步骤解读了如何创建和发布信息图，从而达到利用可视化信息与人沟通的目的，并帮助企业制定
最佳的营销战略，更好地树立品牌形象。
《视不可当：信息图与可视化传播》也提供了诸多信息图资源，以供读者进一步学习。

　　《视不可当：信息图与可视化传播》适合信息图设计者和商业人士阅读。
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作者简介

Mark Smiciklas数字化营销策划大师，现任温哥华数字营销传播公司Intersection咨询公司的总裁。
他是数字营销和社会化媒体领域资深的实践者，可视化思考和信息图学学科公认的思想家和领导者。
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媒体关注与评论

我不是一个设计师，也不擅长图形设计，但是这本书却让我明白了在传达想法时如何更好地从可视化
角度进行思考。
这本书设计美观（全书为彩色），马克为我们提供的建议也极具实用价值。
它让我重新审视我的博客和幻灯片演示中的所有内容。
这本书是一个很好的资源，我从中受益匪浅。
                                                      ——Jason G. Falls，Social Media Explorer公司的首席执行官《视不可当：信息
图与可视化传播》是一本社会化媒体营销人员必读的书。
书中列举了大量有关可视化传播的例子，提供了诸多网上资源。
读了这本书后，你会重新审视在线营销和信息传播方式。
                                                ——Shane Gibson，社会化媒体公司Socialized! Ltd.共同创始人兼首席社会化媒体
运营主管
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编辑推荐

数字营销传播公司Intersection咨询公司总裁的权威著作。
引导信息图爱好者快速入门激发信息图设计者灵感数字时代营销人员的必读书目
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