
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销理论与实务>>

图书基本信息

书名：<<市场营销理论与实务>>

13位ISBN编号：9787115285379

10位ISBN编号：7115285373

出版时间：2012-9

出版时间：刘建廷、 谭境佳 人民邮电出版社  (2012-09出版)

作者：刘建廷，谭境佳 编

页数：214

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销理论与实务>>

内容概要

　　《21世纪高等职业教育财经类规划教材·市场营销类：市场营销理论与实务》共10章，主要内容
包括导论、市场调研与预测、市场营销环境分析、市场购买者行为分析、市场细分与目标市场战略、
产品策略、定价策略、渠道策略、促销策略、营销战略规划与营销过程管理。
　　《21世纪高等职业教育财经类规划教材·市场营销类：市场营销理论与实务》在体系上，坚持完
整、系统、层次分明；在内容上，力求准确、简洁、重点突出。
本书既可作为高职高专经济管理类、外贸商务类专业教材，还可作为社会培训教材、职业资格考证和
自学用书。
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编辑推荐

《市场营销理论与实务》共10章，主要内容包括导论、市场调研与预测、市场营销环境分析、市场购
买者行为分析、市场细分与目标市场战略、产品策略、定价策略、渠道策略、促销策略、营销战略规
划与营销过程管理。
本书由刘建廷、谭境佳任主编。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销理论与实务>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


