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内容概要

2008年7月，App
Store横空出世，在软件开发行业掀起“淘金热”。
一个应用就可以在几个月时间内创造数十万美元的净利润，巨大诱惑吸引大批创业者投入苹果应用开
发行列，一场轰轰烈烈的软件运动开始了。
如今，App
Store中的应用数量达数十万，做好应用就坐等收钱的美好时代一去不返。
如何在这个拥挤不堪的市场中让自己的产品引起消费者注意，已经成了开发者不得不面对的问题。

本书的目的就是要给iOS开发人员指出一条康庄大道，让iOS应用在消费者中间建立知名度并保持长销
畅销。
作者将整个流程分解为“规划”、“开发”和“发布”三大步，逐阶段讲解怎样把营销理念纳入其中
每个环节。
主要内容包括：
分析应用创意，进行市场调研，定位受众，从而评估销售潜力；
 保护软件知识产权；?
 优化设计；?
 整合共享和社交媒体元素；
 如何利用免费策略增加收入；?
 发布前如何造势；?
 如何提高iOS应用的知名度。

 本书由经验丰富的苹果应用开发人员撰写，适合所有iOS开发人员学习。
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章节摘录

版权页：   插图：    2.3.1 使用其他目录进行竞争力研究 在iTunes中执行搜索时，搜索范围可能主要限于
当地的App Store，但别忘了有些竞争力的应用可能只在其他国家出售。
如果你计划在其他多个不同国家的App Store中出售应用，这一点尤其重要。
 有一些基于Web的第三方应用目录值得我们研究。
其中的很多站点也会贴出评价。
本书附录部分将以列表形式给出这些有用的站点。
 2.3.2 分析应用排名的统计信息 了解了你所面向的小众市场中大概有多少竞争产品后，还有一件重要
的事情就是弄清楚竞争对手们在App Store中的表现如何。
他们在App Store产品表中的排名高吗？
是否有哪个产品突破了其所在的主要分类而在所有产品的下载排行中名列前茅？
这些应用是否在某些国家比在其他国家更畅销？
这些信息也可以帮助你确定某个特定的小众市场是否足够流行或者利润足够高，从而判断你的开发投
资是否值得。
 你的iTunes Connect账户限制你只能浏览你自己的应用的统计信息，但幸运的是，有些非常出色的站
点可以帮助你进行竞争力研究。
 Mobclix（http://www.mobclix.com/appstore/）：这个站点提供了一个非常有吸引力的iPhone服务平台，
从嵌入式移动广告到高级应用分析，除些之外，Mobclix还提供了一份综合的美国App Store应用排名。
你是否想研究一下竞争产品（甚至是你自己的应用）在产品表中的排行走势？
可以在这个站点上找到大量有价值的信息。
所有iOS开发人员都应该关注Mobclix站点。
 MajicRank（http://majicjungle.com/majicrank.html）：Majic Jungle Software公司的DavidFrampton开发了
一个非常易用的Mac OS X应用程序，利用它可以轻松地跟踪多个地区的App Store的iOS应用排名信息
。
David在这个免费软件工具中倾注了大量心血，因此如果你发现它很有用，可以考虑购买他的其他应用
来表示一下谢意。
 APPlyzer（http://www.applyzer.com/）：APPlyzer是一个流行的基于Web的资源，它提供免费的或付费
的应用排名统计信息。
此站点的信息量十分巨大，既有地区App Store的信息，也有全世界的统计信息，因此，虽然成为其免
费的标准会员就可以得到很多信息，但花一笔很少的费用升级到高级会员也是非常值得的。
 Top App Charts（http://www.topappcharts.com/）：Top App Charts的独特之处是提供了应用排名统计信
息的变化，列出最有影响力的那些应用。
类似于APPlyzer，这个免费站点使用可视的标示板来显示有重大影响力的产品问世、产品排名以及骤
升和骤降，揭示了应用在排行榜中的实际变化情况。
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编辑推荐

《苹果应用开发与营销(第2版)》获亚马逊网上书店五星赞誉，App Store畅销应用开发人员现身说法，
贯穿整个开发过程的营销理念。
《苹果应用开发与营销(第2版)》由经验丰富的苹果应用开发人员撰写，适合所有iOS开发人员学习。
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名人推荐

“本书内容十分实用，既有具体开发指南，又有详细的营销策略。
这样的好书就应该iOS开发人员人手一册。
” “这是有史以来写得最棒的关于苹果应用开发与营销的实践指南！
为App Store开发应用虽然只是我的业余兴趣，但在满足兴趣的同时赚点儿钱何乐不为呢？
” “开发移动应用前一定要看看这本书，听听作者的忠告，你一定会像我一样受益匪浅。
” ——亚马逊读者评论
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