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内容概要

Photoshop和CorelDRAW是当今流行的图像处理和矢量图形设计软件，被广泛应用于平面设计、包装
装潢、彩色出版等诸多领域。

张立强、李和兵主编的《边做边学(附光盘平面广告设计与制作)》根据中职学校教师和学生的实际需
求，以平面设计的典型应用为主线，通过多个精彩实用的案例，全面细致地讲解如何利用Photoshop
和CorelDRAW完成专业的平面设计项目，使学生能够在掌握软件功能和制作技巧的基础上，启发设计
灵感，开拓设计思路，提高设计能力。
本书配套光盘中包含了书中所有案例的素材及效果文件，以利于教师授课、学生练习。

《边做边学(附光盘平面广告设计与制作)》可作为中等职业学校平面设计专业、动漫专业、多媒体专
业等相关专业的教材，也可供Photoshop和
CorelDRAW的初学者及有一定平面设计经验的读者学习参考，同时可作为社会培训用书。
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章节摘录

版权页：   插图：   电视和广播信息变化快，留存时间短，而杂志的信息量多，保存性非常好，因此杂
志中的广告能够被多次阅读，从而加深了受众对广告的印象。
此外，广告还可以利用杂志进行收集、发送礼券等活动，很大程度上提高了受众与广告的互动性。
 3.图片精美 杂志的印刷质量相对于报纸要高很多，图片的清晰度非常高，能够很好地展示商品的色彩
和质感。
此外，光滑细腻的印刷纸张也提升了产品的档次。
 3.1.3【杂志广告的设计要领】 杂志的用纸通常会比报纸要好很多，以色彩鲜艳的铜版纸印刷见多，所
以杂志广告的设计要更加讲究，版面也更加灵活多变。
杂志媒体一般会在封二、封三、封底、插页和内页提供广告位置，而版面也有整版、跨版、半版、1
／3版、1／4版、1／6版等多种形式。
 1.主题形象明确清晰 相比于其他媒体上刊登的广告，杂志广告的设计是最注重通过视觉化的形象表现
在广告中，在画面中塑造出极具感染力的主体形象，充分发挥杂志广告的优势特点，这样做也是为了
使广告达到精准推介商品和促进销售的目的。
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编辑推荐

1.按应用领域分类编写 2.以案例引导软件应用 3.配备丰富的资源光盘
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