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内容概要

　　广告活动有一套科学、规范的工作程序，即包括广告调查、广告计划、广告行动方案、广告效果
测评。
《广告实务》按照“工学结合”的思想来组织内容体系，全书包含5个教学项目、18个教学任务，在每
一个教学项目下还设计了项目目标、项目描述、项目实施、项目拓展4个版块，同时每一个教学任务
还包括任务引入、知识链接、任务总结3个栏目。
全书理论精炼，实践突出，体现了理论为实践服务的宗旨。

　　《广告实务》可作为高职高专院校市场营销专业广告课程的教材，也可作为广告业内人士的参考
用书。
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书籍目录

项目1 广告认知与作品赏析
　项目目标
　项目描述
　任务1 初识广告
　　知识链接
　　　1.1 广告的构成
　　　1.2 广告的本质
　　　1.3 广告的功能
　　　1.4 广告的作用
　　　1.5 广告的分类
　　任务总结
　任务2 赏析广告
　　知识链接
　　　2.1 报纸广告
　　　2.2 杂志广告
　　　2.3 电视广告
　　　2.4 广播广告
　　　2.5 户外广告
　　任务总结
　项目实施
　项目拓展
项目2 广告调查
　项目目标
　项目描述
　任务3 设计广告调查方案
　　知识链接
　　　3.1 认识广告调查
　　　3.2 广告调查的作用
　　　3.3 广告调查问题的选择
　　　3.4 广告调查的内容
　　　3.5 广告调查的一般过程
　　　3.6 广告调查的方法
　　任务总结
　任务4 调查广告市场
　　知识链接
　　　4.1 人口调查
　　　4.2 社会文化与风土人情调查
　　　4.3 政治、经济情况调查
　　　4.4 企业经营情况调查
　　　4.5 产品情况调查
　　　4.6 商品供求与竞争状况调查
　　　4.7 消费行为调查
　　任务总结
　任务5 调查广告心理
　　知识链接
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　　　5.1 受众接受广告的心理过程
　　　5.2 广告的注意心理
　　　5.3 受众的视觉心理
　　　5.4 广告的心理诉求
　　　5.5 广告的理性诉求
　　　5.6 广告心理策略
　　任务总结
　任务6 调查广告主
　　知识链接
　　　6.1 广告主调查的内容
　　　6.2 广告主调查信息的分析与提炼
　　任务总结
　任务7 调查广告媒体
　　知识链接
　　　7.1 报刊媒体的调查
　　　7.2 广播电视媒体调查
　　　7.3 其他广告媒体的调查
　　任务总结
　项目实施
　项目拓展
项目3 制订广告计划
　项目目标
　项目描述
　任务8 确定广告目标
　　知识链接
　　　8.1 对广告目标的认识
　　　8.2 广告目标的特性
　　　8.3 广告目标的内容
　　　8.4 确定广告目标的方法
　　　8.5 广告目标确定常出现的问题
　　任务总结
　任务9 制定广告计划
　　知识链接
　　　9.1 什么是广告计划
　　　9.2 广告计划的基本内容
　　　9.3 广告计划书的撰写
　　　9.4 广告计划书的格式
　　任务总结
　任务10 制定广告预算
　　知识链接
　　　10.1 什么是广告预算
　　　10.2 广告预算的内容
　　　10.3 影响广告预算的因素
　　　10.4 广告预算的方法
　　　10.5 广告预算的分配
　　　10.6 广告预算的控制和管理
　　任务总结
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　项目实施
　项目拓展
项目4 广告策划
　项目目标
　项目描述
　任务11 表现广告创意
　　知识链接
　　　11.1 什么是广告创意
　　　11.2 广告创意的特征
　　　11.3 广告创意的原则
　　　11.4 广告创意的过程
　　　11.5 广告创意的方法
　　　11.6 广告创意的表现
　　任务总结
　任务12 确定广告主题
　　知识链接
　　　12.1 广告主题及其构成
　　　12.2 广告主题的类型
　　　12.3 广告主题的确定
　　　12.4 广告主题确定的基本要求
　　任务总结
　任务13 选择广告媒体
　　知识链接
　　　13.1 广告媒体分类
　　　13.2 广告媒体分析
　　　13.3 广告媒体评价指标
　　　13.4 广告媒体决策的内容
　　　13.5 广告媒体决策的方式
　　　13.6 影响媒体决策的主要因素
　　　13.7 广告媒体决策的程序
　　任务总结
　任务14 创作广告文案
　　知识链接
　　　14.1 广告标题的写作
　　　14.2 广告语的写作
　　　14.3 广告正文的写作
　　　14.4 广告随文的写作
　　任务总结
　任务15 撰写广告策划书
　　知识链接
　　　15.1 什么是广告策划书
　　　15.2 广告策划书的形成过程
　　　15.3 广告策划书的内容
　　　15.4 广告策划书的一般格式
　　　15.5 广告策划书的写作要求
　　　15.6 广告策划书的写作技巧
　　　15.7 广告提案
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　　任务总结
　项目实施
　项目拓展
项目5 广告效果测评
　项目目标
　项目描述
　任务16 认识广告效果
　　知识链接
　　　16.1 广告效果的内容
　　　16.2 广告效果的特征
　　　16.3 影响广告效果的因素
　　任务总结
　任务17 测评广告效果
　　知识链接
　　　17.1 广告效果测评的意义
　　　17.2 广告效果测评的原则
　　　17.3 广告效果测评的内容
　　　17.4 广告效果测评的程序
　　　17.5 广告效果测评指标体系
　　　17.6 广告效果测评报告的撰写
　　任务总结
　任务18 测评不同阶段的广告效果
　　知识链接
　　　18.1 广告前测评
　　　18.2 广告中测评
　　　18.3 广告后测评
　　任务总结
　项目实施
　项目拓展
参考文献
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章节摘录

　　4.广告对象或广告诉求主要根据产品定位和市场研究来定位广告传播的对象是谁，并大致测算出
广告对象有多少人、多少户。
根据人口研究结果，列出有关人口的分析数据，概述潜在消费者的需求特征和心理特征、生活方式和
消费方式等。
　　5.广告地区或诉求地区应确定广告产品的目标市场范围，并说明选择此特定分布地区的理由。
　　6.广告策略要详细说明广告实施的具体细节。
撰写者应把所涉及的媒体计划清晰、完整而又简短地设计出来，详细程度可根据媒体计划的复杂性而
定，也可另行制定媒体策划书。
一般至少应清楚地叙述所使用的媒体、使用该媒体的目的、媒体策略、媒体计划。
如果选用多种媒体，则需对各类媒体的刊播及如何交叉配合加以说明。
　　7.广告预算及分配要根据广告策略的内容，详细列出媒体选用情况及所需费用、每次刊播的价格
，最好能制成表格，列出调研、设计、制作等费用。
也有人将这部分内容列入广告预算书中专门介绍。
　　8.广告效果预测主要说明经广告主认可，按照广告计划实施广告活动，预计可达到的目标。
这一目标应该和前言部分规定的目标任务相呼应。
　　在实际撰写广告策划书时，上述八个部分可有增减或合并分列。
例如，可增加公关策划、广告建议等部分，也可将最后部分改为结束语或结论，根据具体情况而定。
　　写广告策划书一般要求简短，避免冗长，要删除一切多余的文字，力求简练、易读、易懂；撰写
广告策划书时，尽量不要引用观点，广告策划的决策者和执行者不在意是谁的观念、谁的建议，他们
需要的是事实；广告策划书在每一部分的开始最好有一个简短的摘要，提示广告决策者和执行者阅读
；每一部分中最好还要说明所使用资料的来源，使策划书增加可信度。
一般说来，广告策划书不要超过二万字，如果篇幅过长，可将图表及有关说明材料用附录的办法解决
。
　　15.4 广告策划书的一般格式　　根据广告策划书的内容要点，参照许多广告策划者在实践中总结
出来的广告策划书的格式，广告策划书的一般格式如下。
　　1.封面　　一份完整的广告策划书文本应该包括一个版面精美、要素齐备的封面，给阅读者以良
好的第一印象。
策划书的封面可提供以下信息：策划书的名称、被策划的客户、策划机构或策划人的名称、策划完成
的日期。
 　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《21世纪高等职业教育财经类规划教材·市场营销类：广告实务》按广告的工作过程构建课程体
系，按广告的工作内容设计教学项目与教学任务，具有明确的教学任务、完整的教学项目实施流程；
《21世纪高等职业教育财经类规划教材·市场营销类：广告实务》理论精简，实践突出，充分体现了
理论为实践服务的教材建设理念。
学生按课程设计思路完成一系列教学项目，就能掌握广告策划的基本知识与技能，从而具备广告策划
工作的职业竞争能力。
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