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内容概要

　　《赢在网络营销》重点讨论了近年来新兴崛起的互联网应用，包括微博营销、SNS营销、视频营
销等，尤其是对微博营销进行了详细阐述。
对于相对“传统”的网络营销应用，如网络新闻、论坛营销、博客营销等，就其在新的互联网环境下
的价值与作用做了进一步阐述。
书中在讲述网络营销相关理论知识的同时，以案例贯穿始终，重点讲述了网络营销各种方式的实战技
巧。
　　《赢在网络营销》适用于企业市场部或公关部从事网络营销工作的相关人员阅读，也可作为电子
商务类专业的教学参考用书。
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作者简介

王宜 武汉理工大学经济管理专业硕士。

1998-2000年任信息产业部计算机与微电子发展研究中心市场研究中心(国内第一家上市咨询公司赛迪
顾问前身)副主任，从事，丁和互联网研究多年。

2000年创办碧海云帆公关顾问公司，为联想、长城、实达、曙光、三星、NEC等多家国内外知名企业
提供服务，是国内资深的公关策划人之一。

2005年，创办以育儿为主题的家庭门户网站——中国成长网，成功实现营销推广和网络平台的对接。
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章节摘录

　　微博 vs SNS　　微博和诸如开心网、校内网的SNS网站（Social Network Site，即社交网站）都具
有SNS属性（Social Networking Services，即社会性网络服务）。
　　SNS网站最显著的特征是将线下的朋友圈子转移到线上，通过六度理论而获得更为广泛的人脉。
基于人脉的网络沟通显然能够获得网友之间更多的信认，并且可以通过不同主题的SNS互动，进一步
增加人脉。
SNS网站早期的用户聚集和人脉扩展很大程度上源于得到认证的邮箱，以及QQ、MSN等即时通信工具
（IM）。
　　微博显著的SNS特性，是基于微博主和粉丝间的信息互动。
粉丝一般来源于邮箱、IM的熟人，以及与博主有共同标签属性的网友。
一般情况下，微博早期的有价值的粉丝均为熟人，即便是有了众多的粉丝以后，熟人部分的粉丝往往
也是最有效、最活跃的部分。
　　微博 vs IM　　IM最大的特点在于即时与私密性，并能够方便、快速地发送文件。
新浪微博的“私信”功能也具有即时与私密的特征，可以替代IM的部分功能，但私信尚不能够发送文
件。
“微群”也具有替代QQ群功能的潜质，不同之处在于微博是开放的群聊平台，而QQ群则相对封闭。
　　微博与IM等客户端应用的捆绑无疑将进一步改善用户体验，并能够进一步增强用户粘性。
目前，新浪微博与MSN实现了捆绑，腾讯微博与QQ实现了捆绑。
　　微博 vs 邮箱　　邮箱是Web 1.0时代的主导性通信方式，不过，太多的垃圾邮件以及相对于IM的
不够即时，使得邮箱近几年的使用率逐步降低，甚至有被IM取代的趋势。
微博也具有通信功能，不管是公开的，还是私密的。
因此，微博在功能上对于邮箱具有一定的包容性。
　　但作为最“古老”、最成熟的互联网应用之一，邮箱的普及率几乎超过任何一项互联网应用，同
时其私密性的要求，也使得邮箱成为互联网上最为通用的“身份证”。
因此，任何一项新的互联网应用与邮箱的捆绑都是明智之举。
新浪微博的用户名即是邮箱。
　　微博的发展趋势　　互联网的发展可谓“日新月异”。
很多网民感叹，论坛还没有整明白，很多网站就一窝蜂上了博客，博客还没有写上几篇，就被忽悠去
了SNS，SNS玩得正在兴头上，又全民迷上了微博。
而随着微博的全面兴起，包括SNS、博客在内的互联网应用将不可避免地走上“下坡路”，很多红极
一时的网站肯定要被市场无情地淘汰。
　　微博近两年在国内的快速发展和现今火暴的程度，超过了很多人的预期，但即便如此，微博也面
临很多的质疑，诸如盈利模式不清晰，是否会受到更新的互联网应用的冲击而成为“明日黄花”，等
等。
那么，微博的未来到底是不是梦呢？
　　微博是一个长线产品，而不是一个过渡产品　　从互联网的发展趋势以及微博目前的发展情况来
看，微博肯定是一个长线产品，而不是一个过渡产品。
　　从用户层面来看，互联网应用有从单一产品应用向综合平台应用发展的趋势；从技术发展层面来
看，互联网与移动互联网融合将是大势所趋。
微博的产品特性完全符合上述的互联网发展趋势。
与此同时，微博已经受到各大互联网领军厂商的认同，将其作为下一阶段的重心而重点发展。
来自于网民的热烈追捧也加大了微博作为长线投资产品的胜算和砝码。
　　新浪首席执行官兼总裁曹国伟认为，微博代表互联网的发展趋势，是移动终端和社会网络的完美
结合，是移动互联网时代杀手级的应用之一。
新浪微博作为自媒体已经跨出第一步。
未来，微博可以作为通信平台替代即时聊天工具、点对点短信，也可以成长为电子商务或者娱乐游戏
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平台。
在新浪的规划中，微博绝不仅仅是一个应时的产品，而是一个跨越媒体、商务和娱乐的综合平台。
　　⋯⋯
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编辑推荐

《赢在网络营销》(作者王宜)讲述了互联网营销给网络营销人员带来的革命性的发展机遇；阐述了如
何运用搜索引擎营销，电子邮件营销，博客营销，电子杂志营销，软文营销，网络危机公关营销，整
合营销等这些网络营销中最核心、应用最广泛的网络营销方式；并帮助读者制定出自己的互联网营销
计划，一步一步地构建自己的商业版图并走向成功；帮助读者顺利开展电子商务，经营自己的企业；
最后通过典型的案例来带给读者感性的认识，更切实地理解如何赢在网络营销，成为一位成功的网商
。
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