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内容概要

本书依据企业在电子商务应用中的主要业务环节，构建了任务学习引导与任务实践有机融合的教材内
容框架，采用项目引领、任务驱动、行动贯穿的模式编写的电子商务应用教材。
本书由开篇导读和5个项目组成，即网络营销、网上支付、电子商务物流、电子商务客户关系管理、
电子商务的创业。
本书注重“做中学”，突出教、学、做一体化，具有较强的实践性、操作性。
　　本书可作为高职高专经济贸易类、工商管理类教材，也可作为借助网络从事商品生产、经营、储
运、销售等领域的工商企业经营管理人员阅读的参考资料，还可供网上创业和网上购物的读者作为参
考书。
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章节摘录

版权页：插图：8.友情链援建立友情链接要本着平等的原则。
网站的访问量，在搜索引擎中的排名位置，相互之间信息的补充程度，链接的位置，链接的具体形式
（图像还是文本方式，是否在专门的网页，或单独介绍你的网站）等，这些都是在建立友情链接时需
考虑的事情。
9.使用电子邮件和电子邮件列表发布广告在Internet中到处都充满了商机，就像传统广告中的邮寄广告
一样，网络世界中另外一种广告发布形式正在被更多的商家所利用，即电子邮件广告。
传统的邮寄广告是广告主把印制或书写的信息，包括商品目录、货物说明书、商品价目表、展销会请
柬、征订单、明信片、招贴画、传单等，直接通过邮政系统寄达选定的对象的一种传播方式。
电子邮件广告是广告主将广告信息以E-mail的方式发送给有关的网络用户。
目前，可供个人发布网络广告的渠道和形式却并不太多，常见的有电子邮件、博客、BBS、个人网站
、虚拟社区等。
下面为淘宝客网站为例，介绍一种全新的个人发布网络广告的形式——淘宝客推广。
淘宝客推广是一种按成交计费的推广模式，淘宝客只要从淘宝客推广专区获取商品代码，任何买家经
过推广（链接，个人网站，博客或者社区发的帖子）进入淘宝卖家店铺完成购买后，就可得到由卖家
支付的佣金。
具体的淘宝客推广步骤如下。
第一步：登录阿里妈妈网站，如图1-25所示；注册成为阿里妈妈会员，如图1-26所示，可选择个人或
公司两种类型；如果已是淘宝会员，登录淘宝后，点击“我的淘宝”→“我要赚钱”→“我是淘宝客
”，如图1-27所示。
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编辑推荐

《电子商务实践教程》：世纪英才高等职业教育课改系列规划教材(经管类)
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