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前言

如果你在因特网上搜索自己的名字，却发现没有出现关于自己的搜索结果，尤其是当你的业务有赖于
你在网上的知名度时，那真是太令人沮丧了。
我写了6本书，做了30年的巡回演讲之后，至少也算是小有名气了吧，然而我的网站却深埋在搜索结果
的第12页。
现如今，如果你的网站没有出现在“页面顶端”，即搜索结果的前五六条，你差不多就等于不存在。
就算他们真能想起你，也会以为你消失了。
就我的行当来说，我本身就是产品。
所以我雇了个技术高手，花了数千美元，加班加点赶了几个月来重建我的网站。
然而，我们最终仅仅把它从第124位移到第56位。
郁闷。
谈到“被找到”，不得不说因特网早已演化成了那藏着针的汪洋大海。
它包含1.8亿多个网站，数以几十亿计的文本、图像和视频页面，而且仍在以每月130万个新网站的速
度不断膨胀。
好在聪明的人们开发出了聪明的软件，帮助我们在一团混乱之中进行筛选，使我们仅仅敲打几次键盘
（通常情况下是这样的），就可以找到所要的信息，而G00GLE已然成为了一个动词。
在过去，要被找到，有好的内容和好的设计就已经足够了。
但现在各家搜索引擎有各自不同的规则，由他们自己决定返回什么样的结果，而且这些规则还在不停
地变化。
和现在的很多人一样，我也曾经迷失于HTML元标签、关键字、交换链接的迷宫之中。
如果你不能在这些方面都做得恰到好处，就有可能被搜索引擎惩罚而降低排名。
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内容概要

　　本书以如何提升在因特网上的可寻性为主线，细致地介绍了每一部分工作所需的方法和工具。
书中内容循序渐进，深入浅出地引导读者逐步开展PPC 及SEO 的项目运作，最终达到客户、搜索引擎
以及广告主共赢的结果，并以丰富的案例及透彻的分析道出了提升可寻性的秘方。
　　本书适用于现在正在从事或即将从事网络营销相关工作的创业者，同时也可作为从事或学习相关
专业的人士的参考用书。
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章节摘录

插图：1.2.2关键词关键词就是输入到搜索引擎搜索框里的一个词或一组词（或称：关键词短语）。
这个术语在搜索营销业界可能会引起混淆，因为它在这个领域既指一个单独的关键词（如：电视），
又指一个关键词短语（如：大屏幕电视），还指一个关键词串或者搜索串（如：丹佛牌大屏幕等离子
电视），我们把这些都统称为关键词。
因为在搜索引擎营销的世界里，一个关键词可以简单地定义为：搜索者输入搜索框的任意项。
人们输入到搜索框的任何内容，不管是否多于一个单词，  都叫做一个关键词。
当搜索者使用一长串的词进行搜索的时候，我们有时候又称呼这样的关键词为关键词串、长尾关键词
、长尾搜索项，或搜索串。
本书中，我们通常用关键词来指称任意搜索项。
关键词是每一个潜在客户或用户执行一次搜索或者进行一次在线购物的起点。
它们关系到你的用户如何完成搜索过程，还关系到搜索引擎如何将结果页面传递给搜索者。
1.2.3搜索引擎搜索引擎是网络上所有可用信息的聚合器和分类器。
你应该有到图书馆向图书管理员询问信息的经历吧？
如今万维网上的“图书管理员”就是搜索引擎。
所不同的是，在图书馆你需要向管理员问，在哪里能找到你想要的信息（比如“南斯拉夫”），然后
她会指给你那些资料的所在；而现在你只要输入“南斯拉夫”。
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媒体关注与评论

“比你的竞争对手更具有可寻性是决胜的关键。
本书能指导你如何登上并占据头条，没有此书你很难做到这一点。
”　　——Patrick Cox, Tax Masters网站总裁“在SEM领域。
Lutze显示出其超凡的领-导能力及远见卓识，本书会让所有类型的企业都能获益。
”　　——Wendy St. Clair Pearson, Verio公司市场与推广部高级业务总监“通过这本书的指导。
我的三个网站都排在雅虎与谷歌的首页了！
太神奇了！
”　　——Paul Kruger,网站开发者
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编辑推荐

《写给大家看的搜索引擎营销书》：大师指点，充分用好搜索引擎，丰富图示，浅显易懂，原来SEO
一点儿也不难，人人都可以成为网络营销高手。
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