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前言

1995年，我建议许多公司对互联网项目进行投资，这些项目大多数都跟营销和电子商务有关，而且都
有好的投资回报前景。
当时，对于互联网作为业务发展的新平台的持久性和潜力，很多人都持怀疑态度。
但实际上，从那时候开始互联网已经展示了它的潜力，公司在这个方向上的投资目的是赚取更多的利
润并且定义新的战略，从而能在竞争激烈的网上商业市场上生存。
在新的数字经济时代，在网络以及其越来越光明的商业前景驱动下，这本书不仅仅是一本“如何在网
上赚钱”的指南，它更能使营销人员和开发人员对网络营销新规则能有更深刻的理解。
我记得八岁生日那天，父母给了我一本大书，那是本充满了五颜六色和整齐插图的短篇故事集。
我记得很清楚，其中一个故事讲的是两个小孩生活在2000年的奇妙的城市中，我花了很长时间仔细地
观察那些插图——高高的未来式结构的水晶建筑，蓝蓝的天空中飞满了各式各样复杂的人类驾驶的飞
行器。
那时候我真的相信遥远的2000年最终会像那些图片中所描述的一样。
我承认当2000年到来时我感到非常失望，没有那些飞行器，整体上交通工具也没有太大的改变。
它们也许变得更高级了，但是制造理念却是相同的。
对于未知领域的高估可以很简单。
另一方面，那时候我也从来没有想到，现在，2000年过后近10年，我能够用一个可以装进口袋的小装
备来写下自己的这些想法。
这个装备方便轻巧，能够播放储存的电影和音乐；几秒之内就能接通电话到任何地方；以毫秒为单位
发送和接收电子邮件；能确定我的地理位置并且可以指引我到达这个星球上的任何地方；提供天气、
交通或者金融数据；连接到电脑以及传送照片、文章和文件；.接收我的声音指令；识别我的指纹；通
过红外线光束同很多其他的设备进行通信。
因此，另一方面，对未知领域的低估也很简单。
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内容概要

　　本书全面讲解了网络营销方方面面的知识，既包括基本的营销策略规划、搜索引擎优化、网页优
化、搜索引擎营销设置等内容，也包括PPC(点击付费广告)实施策略、电子邮件营销、CMS(内容管理
系统)等网络营销领域有一定难度的技术知识。
作者结合多年的网络营销策划和实施经验，通过大量的图表和丰富的小案例，融会贯通讲解网络营销
的诸多知识点。
　　本书特别适合从事网站建设、网络推广及网络营销相关工作的人员阅读和使用。
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作者简介

作者：（美国）托达罗（Miguel Todaro） 译者：吴业臻托达罗（Miguel Todaro）, 一直在一些知名企
业里担任多媒体、电子商务项目的营销顾问。
作为软件开发专家，他具有丰富的平面设计、多媒体节目和营销方面的背景。
1997年。
他为意大利的菲亚特汽车公司开发了第一批汽车电子商务项目之一。
作为一名顾问。
他服务的主要客户包括UNICEF、AlGA、Oracle和IBM。
在北美地区，他还为不同的公司（包括BP和Methanex公司等）开发了试验性的多媒体E-leamirlg业务。
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章节摘录

插图：每次用户提交一个搜索的时候，应用程序（搜索引擎）就会获得一个结果列表，这个清单被称
为相关清单。
所有的搜索引擎使用不同的系统（如机器人、蜘蛛或提交）来覆盖全球的网络对网页进行查找和分类
。
相关清单是经过了复杂的数学算法计算之后的输出结果，这个算法是搜索引擎基于数据存储标准用来
对链接进行排名分级的。
在相关清单的列出过程中没有任何人为因素干扰，整个过程是根据上面的算法自动完成的。
自从1996年以来，一些web开发人员、程序设计师和数学家试验了搜索引擎优化活动，把网络规划和
统计计算结合起来，目的是确定能使网页对搜索引擎友好并且容易地进行分类排级的标准。
下一章你就会发现SEO的全面的知识和它的一些小秘密。
在2003年Google引进了一个新的基本上确立了SEO标准的方程之后，搜索引擎优化变得很受欢迎，这
个公式是关键字分析、链接流行度、上下文内容和参数条例的结合。
如今，北美的大、中型公司再次从传统促销活动经费中将超过300亿美元的广告预算转到网络营销选择
，想明白这是为什么吗，先看看下面的列表。
·垄断市场——使用搜索引擎的人必定是在寻找什么。
·吸引买家——在这个市场有很多的机会购买到商品并容易从事交易。
·有趣的市场——用户用于产品或者服务的好奇心已经建立，也被称为“参与市场”。
·可追踪市场——每个网页上的观众和他们的活动都可以被详细追踪和确定，从而能从市场角度进行
分析。
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编辑推荐

《网络营销的奥秘》：介绍搜索引擎成功的经验，提供专业资深专家的指导，揭秘网站流量增长的秘
诀，开启网络营销成功的大门。
阅读《网络营销的奥秘》，你将会为以下问题找到答案：为什么北美的大中型企业将超过150亿美元的
广告费从传统渠道转移到网络营销活动？
为什么网络用户消费达到上千亿美元？
怎样才能在数字化经济这一商业高速路上占有一席之地？
如何更好地实施网络营销规划、搜索引擎优化，制作更为有效的网络广告？
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