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内容概要

本书按照基本功能介绍、相关知识讲解和典型实例解析相结合的方法，介绍了运用Photoshop
与Illustrator软件进行产品设计创意表达的方法和技巧。
    为方便读者学习，本书配套光盘收录了书中相关案例用到的素材文件、最终效果图片和制作源文件
，供读者参考。
    本书内容翔实，图文并茂，操作性和针对性较强，适合从事工业产品设计工作的广大初、中级读者
阅读，也可作为高等院校相关设计专业学生和相关工业产品设计培训班的教材。
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章节摘录

　　第1章　产品设计创意表达概述　　设计是人类为了实现某种特定的目的而进行的创造性活动，
它包含于一切人造物品的形成过程当中。
用明确的手段来构思和建立切实可行的实施方案，以实现这种创造性活动的过程被称为广义的工业设
计，它包含了一切使用现代化手段进行生产和服务的设计过程。
计算机技术的迅猛发展和计算机辅助设计的广泛应用，极大地改变了工业设计的技术手段、程序与方
法，使得工业设计师能更方便、更快捷、更透彻地表达自己的设计理念和创意。
　　1.1　产品设计概述　　自1919年美国设计师西奈尔首次确立“工业设计”一词开始，现代工业产
品设计便有了迅猛的发展。
1980年，国际工业设计协会联合会（ICSID，International Council of Societiesof Industrial Design）把工业
设计定义为：　“就批量生产的工业产品而言，凭借训练、技术知识、经验及视觉感受，而赋予材料
、结构、形态、色彩、表面加工及装饰性的品质和资格，叫做工业设计”。
从广义上讲，工业设计是一门多学科有机融合的边缘学科，它涵盖科学、艺术、环境、技术、材料、
工艺、心理、创造发明、人机工程学、美学等各个方面，将研究重点放在“人一产品一环境”三者的
关系上。
只要是以批量化大生产方式加工出的产品，都属于工业设计的设计对象。
但从实用和狭义角度来看，工业设计是以立体的工业产品为主要对象的设计，因此有时工业设计也被
称为产品设计。
　　在人类不断的创造实践中，除了对产品的功能需求外，对产品的外观也提出了更高、更苛刻的要
求，而且每个时代都有鲜明的特色，产品的更新换代也是越来越频繁，且消费者的审美和消费心理具
有易变性，因此设计师在展开设计时也必须将这些可变因素考虑进去。
　　工业设计是一个以“人”为本的朝阳产业，产品是科学技术日渐成熟及消费者对于物质生活和文
化生活不断追求的必然产物，它必须充分突出“人”的特点，产品就是为了满足人们的特殊要求、解
决生活问题而存在的，否则就没有意义．。
因此，产品的形式与结构根据人机工程学来设计制作，它要符合人们的身体结构和心理感受，在人们
使用时带来最为舒适的享受。
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