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内容概要

本书系统介绍汽车配件市场、汽车配件的购进业务、汽车配件的仓储管理、汽车配件的分销渠道、汽
车配件营销、汽车配件市场调查与市场预测。
本书通过具体生动的配件营销实例，使读者能够迅速掌握汽车配件营销技能。
　　本书可作为高职高专院校汽车类专业相关课程的教材，也可作为相关企业员工的专业培训教材。
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章节摘录

第1章　汽车配件市场概论　1.1　汽车配件市场　1.1.2 汽车配件市场的分类汽车配件市场按需求可以
分为主车配套市场和社会维修配件市场。
1.主车配套市场主车配套市场是由整车厂家向其配套的配件企业采购汽车配件而构成的产业市场。
一般地，汽车的车桥、车轮、发动机缸体等配件市场需求主要来自整车厂家的生产配套，配套需求占
据这里配件的主要市场份额。
主车配套市场的需求具有较大的波动性，受国民经济运行和汽车工业经营形势影响较大。
2.社会维修配件市场 社会维修配件市场是由社会车辆在使用过程中因为维修而产生的对汽车配件的需
要所构成的市场。
随着汽车保有量的持续增加，汽车维修配件市场的需求量日益增大，它对汽车工业发展具有越来越重
要的作用。
欧盟、美国和日本，每年配件的销售额大约占整车销售额度的1/2，我国每辆汽车平均每年消耗的配件
价值也在4 000-6 000元之间，目前已经达到年消耗配件800亿元的总规模。
主车配套市场与社会维修配件市场虽属于两个不同的市场，但二者也有密切的联系。
对于某个具体配件企业而言，其产品打入主车配套市场，那么其社会维修配件的需求就可能得以巩固
和扩张，因为维修网点和汽车用户组心理上一般要求更换原厂配件。
从这个意义上说，占领主车配套市场就不仅仅是增加了一个大客户的问题，而是间接关系到其社会维
修配件市场能否保持源源不断的需求。
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