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内容概要

　　本书首先提供了关于手机电视的知识，包括产业、技术、用户等层面，主要回答“是什么”的问
题。
其次对手机电视内容的期待和特征进行了研究，主要回答“怎么做”的问题。
最后探讨了手机电视的产业链和商业模式，主要回答“为什么”的问题。
从产业链和商业模式的分析，作者得出了关于手机电视合作的、符合产业规律的结论和建议，这些结
论和建议有利于产业链的各方共赢和整个产业的健康发展。
　　本书不仅适合广播电视和电信领域的从业者，而且还适合高校新闻学、传播学专业的学生和对此
课题感兴趣的研究人员。
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