
第一图书网, tushu007.com
<<汽车及配件营销>>

图书基本信息

书名：<<汽车及配件营销>>

13位ISBN编号：9787114067099

10位ISBN编号：7114067097

出版时间：2007-8

出版时间：人民交通出版社

作者：刘振楼

页数：240

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<汽车及配件营销>>

内容概要

　　《高职高专汽车专业教材：汽车及配件营销（第2版）》结合汽车、汽车配件知识，系统阐述了
汽车及配件营销的策略、艺术和具体方法。
全书共十七章，主要内容包括：概述；汽车的分类与发展；轿车导购的知识与原則；当代汽车新型电
子控制装置简介；汽车营销管理艺术；汽车市场营销环境；汽车市场特征及购买行为分析；汽车企业
市场定位与市场竞争；汽车及其配件的价格管理与定价策略；汽车产品的分销；汽车产品的促销；对
汽车及配件营销人员的要求；汽车产品的售后服务；汽车配件的供应与管理；汽车售后技术服务岗位
工作实务；销售人员工作实务；汽车营销案例分析。
　　《高职高专汽车专业教材：汽车及配件营销（第2版）》可作为高职高专院校汽车类相关专业的
教学用书，还可供从事汽车、工程机械及其配件营销的技术人员阅读及相关单位的干部职工培训使用
。
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编辑推荐

　　进入2l世纪，我国的汽车市场形态发生了天翻地覆的变化，汽车市场营销活动日新月异，与国际
汽车市场的全面接轨已势在必行。
本书借鉴西方发达国家汽车工业及其市场营销的历史经验和教训。
将现代市场营销的理念、策略、艺术和方法等正应用于汽车营销市场。
系统阐述了汽车及配件营销的策略、艺术和具体方法。
主要内容包括：概述；汽车的分类与发展；轿车导购的知识与原则；当代汽车新型电子控制装置简介
；汽车营销管理艺术；汽车市场营销环境；汽车市场特征及购买行为分析；汽车企业市场定位与市场
竞争；汽车及其配件的价格管理与定价策略等。
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