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内容概要

　　本书主要从商业应用的角度出发，讲解平面软件CorelDRAW
X5在商业设计中的应用方法和技巧，以及该软件在平面广告设计中的应用领域、涉及项目，和相关的
行业知识。
对商业项目从设计思路到制作完成，进行深度探讨和解析。

　　本书可作为相关专业在职人员进行自我能力提升的专业书籍，也可作为在校学生进行培训的教材
。
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章节摘录

　　一、什么是包装设计　　包装设计是一些简单任务的集合，它可以使产品便于销售和保存；以最
有效且最出彩的方式包装产品；告诉消费者产品的特点是什么，帮助消费者了解使用产品的方法。
　　二、包装设计的要求　　1.方便商品　　顾客购物时都会寻求方便，如透明或开窗式包装的食品
可以方便挑选；组合式包装的礼品篮可以方便使用；软包装饮料方便携带等。
包装的方便易用不仅增添了商品的吸引力，而且能够满足所有人的消费心理。
　　2实用性　　产品，包括包装，它的设计必须能够满足消费者的核心需求，也就是必须有实在的
价值。
例如，老年人最讲求质朴、实在，但是五花八门的老年人健康滋补品却普遍是“形式大于内容”的过
度包装。
这些产品即使能够吸引到偶然的礼品购买，也难以赢得消费者的忠诚，缺乏长远发展的动力。
　　3制作技术　　包装的选材、工艺、款式和装潢设计应该体现出技术的先进性。
例如，采用凹凸工艺制作的立体式包装、无菌包装和防盗包装等，就可以通过新颖独特的包装来反映
科学技术的优异成果，体现产品的优越性能。
　　4突出标志　　在产品上突出厂名、商标，有助于减轻购买者对产品质量的怀疑心理。
特别是有一定知名度的企业，这样又可以达到对产品和企业双重宣传的效果。
　　5美观　　商品的包装设计是装饰艺术的结晶。
精美的包装能激起消费者高层次的社会性需求，深具艺术魅力的包装对购买者而言是一种美的享受，
是促使潜在消费者变为显在消费者，以及长久型、习惯型消费者的驱动力量。
　　6差异化　　有的消费者，特别是年轻人，喜欢与众不同，喜欢求异、求奇、求新，极力寻找机
会表现自我。
以这类消费为目标市场的产品包装，可以大胆采用禁忌用色，在造型上突破传统，在标识语中大肆宣
扬“新一代的选择”，以求引导潮流，创造时尚。
　　7创新　　消费者的心理可以按生态心理和性别心理等标准细分。
消费者心理市场细分的多层次性决定了包装促销也要从多角度进行。
随着物质文化生活水平的提高，人们的消费观念也在不断地发生变化。
今天的时尚，可能明天就会过时，所以商品的销售包装必须不断改进，在继承传统与创意中寻求平衡
、和谐与统一。
　　销售包装是保护功能和艺术美感的融合，是实用性和新颖性的创新结合。
成功的包装促销是生产者的意念心理、创造者的思维心理和购买者的需求心理的共鸣。
　　⋯⋯
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