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内容概要

　　《面向“十二五”高等院校应用型人才培养规划教材：国际市场营销》的编写具有以下特点。
第一，逻辑性强。
全书按照国际市场营销开展过程展开，即营销理念——战略制定——策略实施，学完本课程可以基本
熟悉和掌握国际市场营销的实施过程。
第二，全面性。
本书不仅包含了已有教材中的基本内容，还增加了国际市场营销道德、低碳经济与国际市场营销、国
际市场营销策划等社会和企业所关注的内容，力求使内容更加全面。
第三，时代性。
本书充分吸收了国际市场营销领域的最新研究成果，使用最新数据和国际市场营销案例，突出中国企
业开展国际市场营销的成功或失败案例。
第四，实践性。
与现有教材相比，本书增加了国际市场营销策划、实战练习题，以更好满足应用型人才培养的需要。
此外，本书所用的许多案例都是近年来发生的、为人们所熟知的、生动活泼的公司实践。
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