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内容概要

　　《运输市场营销学》为北京市高等教育精品立项项目。
全书共分十二章，介绍了运输市场及运输市场营销的基本概念，对运输市场分析、调查、预测、目标
市场及营销管理进行了系统的阐述，结合我国交通运输实际情况并参阅国外相关营销理论，论述了运
输产品策略、运输价格策略、运输企业分销渠道策略、促销策略及网络营销，设计了运输市场营销信
息系统。
每章均附有思考题，有些章内附有案例及例题。
　　《运输市场营销学》可作为交通运输类及管理类专业本科生教材，也可作为铁路及其他交通部门
干部、管理人员及运输企业市场营销人员培训及自学参考书。
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章节摘录

　　第一节 市场　　一、市场的含义　　（一）市场的概念　　高层是社会分工和商品经济发展的产
物。
“市场”的概念在不同历史时期和不同经济场合具有不同的内涵。
传统的观点认为，市场是指买卖双方进行商品交换的场所。
随着经济的发展和生产力水平的提高，商品交换活动的内容和形式都发生了巨大变化，不再仅局限于
同一时间、同一地点、由买卖双方直接交换而完成，而是渗透于整个现代经济。
现代经济按照劳动分工的原则运行。
每个社会成员都专门从事某种物品的生产，基于其劳动而获得报酬，再用所获得的报酬去换取自己所
需要的物品。
可以说现代经济源于市场。
　　市场是一种以商品交换为内容的经济联系形式，是商品经济中社会分工的表现，也是企业生产经
营活动的起点和终点。
生产劳动的社会分工使得不同生产者各自所生产的产品相互谱成商品，从而出现了商品的供求与交换
，继而也出现了用于商品交换的市场。
因此，现代市场是指以交换过程为纽带的现代经济体系缋的各种经济关系的总和。
市场的基本关系是商品供求关系，市场的基本活动是商品交换活动。
　　⋯⋯
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