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内容概要

价格提高1%，利润提高32%！
这不是天方夜谭，但重要是的如何让消费者接受价格的提高！
    为什么巴根斯·伯格公司的服务价格是竞争对手的10倍而依然能胜出？
为什么麦当劳的低价战略会失败？
    《定价的力量》由浅入深地讲述了理论、总结定价经验、提出定价策略，用人们司空见惯的实例去
讲述这些商业学院枯燥的理论，从而放宽了定价理论的“入学条件”，让更多有需要去了解、理解、
运用这门理论的人，有信心、有耐心地去体验定价的奇妙力量！
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作者简介

青木淳，佳迪福集团驻日本代表。
东京大学毕业后作为一名建筑师参与各种国内外项目，此后作为麦肯锡咨询公司资深顾问致力于医药
、消费品、金融等诸多行业的战略制定和市场实践。
1999年起负责创办了法国专门从事银行保险的佳迪福（法国巴黎银行集团）在日本的公司。
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