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内容概要

内 容 简 介
市场营销已经成为当代企业的一种核心思维方式，在全国铁路加快走向市场的今
天，转变思想观念，加大改革力度，建立完善的铁路运输市场营销机制，势在必行。
本书
结合铁路现状，主要讲述铁路客货运输的营销观念、市场分析、“4P”策略和营销管理，
引入了铁路系统近年来大量的新的典型案例，力求系统、简明、实用。

本书可作为铁路各类职工学校铁路运输、经济管理及相关专业的教材，也可作为
铁路员工职前、职后的培训教材，还可供铁路各级干部、职工、市场营销人员和其它企
业职员学习参考。
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