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内容概要

内 容 简 介
本书详细阐述了企业经营管理的主要工作，即如何应用管理基本原理和方法从事
经营活动，以达到企业经营目标。

全书包括经营思想、经营目标、经营战略、经营决策、经营计划等经营基本理论和
方法，市场调查与预测、市场需求分析、产品、价格、渠道、销售促进等营销策略以及经
营组织、经营形式、国际化经营等经营现实问题。

针对企业经营实践，着重于基本方法的运用，注意可操作性是该书的基本特点。

本书可作为大专院校企业管理、管理工程、工商管理等专业研究生、本科生教科书
使用，也可供企业管理人员参考使用。
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