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内容概要

“品牌”已经成为商业社会炙手可热的名词，甚至带有一些时髦的色彩。
从作为个体的消费者，到从事广告和咨询行业的顾问代理，到提供商品和服务的企业组织，每天，甚
至每时每刻，都在和“品牌”发生着千丝万缕的联系。

张丙刚编著的《品牌五维(全方位的品牌策划与管理)》共分六部分，内容包括品牌导论、品牌第一维
品牌概念、品牌第二维品牌符号、品牌第三维品牌实体、品牌第四维品牌情感等。
本书可供相关人员参考阅读。
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章节摘录

　　第一章 解读品牌　　品牌时代的世界　　中国经济增长备受瞩目，但假如战略方面没有从商品调
整到品牌，这一显著的经济增长也很难维持，未来属于品牌，尤其是属于全球品牌。
世界上最富有的国家经济建立在品牌之上，而非建立在商品之上，这一点毫无例外。
　　——《华尔街日报》　　“品牌”的概念，源于竞争中保护品牌所有者利益和获取品牌消费者的
需要，无论是国外被认为最早刻在牲畜身上的印记，还是中国宋代刘家针铺的“认准兔儿标记”，抑
或是宝洁公司诞生初始作为识别符号的图形。
　　自工业革命以来人类产品大发展开始，竞争日趋激烈，品牌逐渐开始真正成为一种具有大规模杀
伤性的“武器”，真正迎来了大发展的黄金时代。
　　无论是“吃穿住行用”，无论是“眼耳鼻舌身意”，品牌时刻满足着你的生活，时刻满足着、影
响着和左右着你的感官和需求，在任何一个领域。
　　如今，品牌已经成为全世界共同的语言，成为和“水、空气、阳光”一样重要的生存要素——为
了证明这一论断，在写作本书时，我尝试检索百度和谷歌这两个搜索引擎网站，结果呈现的是令人惊
讶的数据：　　百度搜索并输入“品牌”二字，会有多少网页供你浏览？
答案是大约100000000个。
　　我们会在眨眼问搜索到多少涉及“品牌”字眼的新闻？
答案是不会低于25100000篇。
同样，我在“谷歌”（www.google.com.hk）搜索含“品牌”文字的网页，用时0.17秒，找到
约1550000000条结果；使用“Google”英文引擎搜索含有“brand”单词的网页，用时0.19秒即得
到3270000000条结果。
　　对中国的企业或消费者来说，“品牌”的概念或意识，在真正得到重视和普及，上升到非品牌不
可的“理性”认知阶段，不过是“改革开放”30多年来的事情。
当前，中国正迎来品牌的黄金时代，国内品牌注册数量已经成为全球第一，只是在品牌质量上还有相
当长的路要走。
　　据中华商标协会证实，中国大陆地区的商标注册总量已跃居全球第一，达到220多万件，其中外资
企业占20%，剩下的大约176万个注册商标都隶属于中国企业。
至此，中国市场上的品牌总数堪称世界第一。
　　——源自网络文章“中国品牌总数全球第一，可喜还是可悲？
”　　全世界有多少种品牌汽车？
-269种？
抑或是500多种？
也许我们都说不清，但一定有很多你认得或记得甚至发生过某种关系的汽车品牌；在其他任何品类领
域的情形也都会一样——品牌包围了我们，但只有极少数品牌能接近我们，更少数能俘虏我们。
这就是我们的世界，也是品牌的世界。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　中国经济增长备受瞩目，倒假如战略方面没有从商品调整品牌，这一显著的经济增长也很难维持
，未来属于品牌，尤其是属于全球品牌。
世界上最富有的国家经济建立在品牌之上，而非建立在商品之上，这一点毫无例外。
　　——哗尔街日报　　　　面对新时期的机遇与挑战，我们应该如何去面对与应对，打造属于自己
的而不是为他人做嫁衣的品牌，创造百年长青而不是罢花—现的品牌？
建设立足中国进而走向世界的强势品牌，还有待更多的同道者去探索，脚踏实地、坚持不懈的探索！
　　——丁邦清（广东省广告股份有限公司副董事长）
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