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前言

　　工业设计学科自20世纪70年代引入中国后，由于国内缺乏使其真正生存的客观土壤，其发展一直
比较缓慢，甚至是停滞不前。
这在一定程度上决定了我国本就不多的高校所开设的工业设计成为冷中之冷的专业。
师资少、学生少、毕业生就业对口难更是造成长时期专业低调的氛围，严重阻碍了专业前进的步伐。
这也正是直到今天，工业设计仍然被称为“新兴学科”的缘故。
　　工业设计具有非常实在的专业性质，较之其他设计门类实用特色更突出，这就意味此专业更要紧
密地与实际相联系。
而以往，作为主要模仿西方模式的工业设计教学，其实是站在追随者的位置，被前行者挡住了视线，
忽视了“目的”，而走向“形式”路线。
　　无疑，中国加入世界贸易组织，把中国的企业推到国际市场竞争的前沿。
这给国内的工业设计发展带来了前所未有的挑战和机遇，使国人越发认识到了工业设计是抢占商机的
有力武器，是树立品牌的重要保证。
中国急需自己的工业设计，中国急需自己的工业设计人才，中国急需发展自己的工业设计教育的呼声
也越响越高！
　　局面的改观，使得我国工业设计教育事业飞速前进。
据不完全统计，全国现已有几百所高校正式设立了工业设计专业。
就天津而言，近几年，设有工业设计专业方向的院校已有十余所，其中包括艺术类和工科类，招生规
模也在逐年增加，且毕业生就业形势看好。
　　为了适应时代的信息化、科技化要求，加强院校间的横向交流，进一步全面提升工业设计专业意
识并不断调整专业发展动向，我们在2∞5年推出了《工业设计专业系列教材》一套丛书，受到业内各
界人士的关注，也有更多的有志者纷纷加入本系列教材的再版编写的工作中。
其中《人机工程学》和《产品结构设计》被评为普通高等教育”十一五”国家级规划教材。
　　经过几年的市场检验与各院校采用的实际反馈，我们对第二次8册教材的修订和编撰，作了部分
调整和完善。
针对工业设计专业的实际应用和课程设置，我们新增了《产品设计快速表现诀要》、《中英双语工业
设计》、《图解思考》三本教材。
《工业设计专业系列教材》的修订在保持第一版优势的基础上，注重突出学科特色，紧密结合学科的
发展，体现学科发展的多元性与合理化。
　　本套教材的修订与新增内容均是由编委会集体推敲而定，编写按照编写者各自特长分别撰写或合
写而成。
在这里，我们要感谢参与此套教材修订和编写工作的老师、专家的支持和帮助，感谢中国建筑工业出
版社对本套教材出版的支持。
希望书中的观点和内容能够引起后续的讨论和发展，并能给学习和热爱工业设计专业的人士一些帮助
和提示。
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内容概要

本书是“工业设计专业系列教材”之一，全书共分7个章节，主要对产品创新设计与思维的基础知识
作了介绍，具体内容包括产品的创新、产品创新设计、思维的分类、设计方法等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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章节摘录

　　当今世界科学技术突飞猛进，知识经济初见端倪，新兴产业的兴起主要靠知识的创新。
创新已愈来愈从偶然性走向必然性，人类从来没有像今天这样把力量集中在对创新的追求上。
创新已成为当今社会生产力解放和发展的重要基础和标志，在推动社会进步、经济发展起重要的作用
。
　　处于全球经济一体化的今天，市场竞争日趋激烈。
中国加入世贸组织后，企业面临改革创新的压力与日俱增。
一个企业所制造的产品是企业赖以生存和发展的基础，企业所追寻的各种目标都依赖于产品。
一个企业若拥有好的、受市场欢迎的产品，企业就能进入良性循环不断发展、壮大。
任何一个企业的产品在激烈的市场竞争中所占优势都是相对的、暂时的，因无情的市场竞争正在迅速
缩短产品的生命周期。
企业只有源源不断地开发新产品，才能在国内外市场立于不败之地。
在创新这一点上日本企业做得非常成功，像索尼公司开发的风靡全球的随身听，它没有重大的科技突
破，只是小的技术改进，但却使饱和的录音机市场打开新的发展机遇，为企业带来滚滚利润。
还有诺基亚企业，平均每35天就推出一款新型手机，像可换彩壳、个性化铃声等都是由诺基亚企业率
先推出的。
诺基亚企业凭借充满灵感的设计和不断推陈出新的产品，迅速从强大的竞争对手中夺取自己的市场份
额，其移动电话的市场占有率是其他四大竞争对手的总合。
正如诺基亚首席执行官奥利拉所说：“我们的行业没有停止不前，我们正投资于未来。
”研发是创新的原动力，创新是提高竞争力的有效手段。
若想在激烈的市场竞争中生存下去，惟一途径就是永远创新、永远走在别人的前面；不能有片刻的放
松，以产品创新抢占市场制高点。
这就是诺基亚企业成功的秘诀。
同样苹果电脑公司一开始就密切关注每个产品的细节设计，始终认为优秀的设计是企业的一项战略，
从而成了有史以来最有创意的设计组织。
　　因此，创新对于一个企业来说具有非同寻常的意义，它是企业的灵魂，是企业生存、发展的关键
：是企业永葆青春活力，永远不枯竭的动力所在。
否则企业就会走下坡路，甚至被淘汰。
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