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内容概要

本书是广告学专业教学丛书之一。
全书共分16章，具体分为绪论：基于整合营销传播的广告策划与创意、市场营销目标、广告环境调研
、广告经费预算、广告战略目标、广告受众选择、广告受众心理、广告受众行为、广告定位战略、广
告信息战略、广告创意执行、广告创意构思、广告创意表现、广告媒体战略、整合营销传播工具以及
广告效果测定。
    本书可作为高校广告学专业教材、行业高级培训教材及广告人员继续教育教材，亦可供广大从业人
员、美术及商业工作者学习、参考。
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章节摘录

　　第1章　绪论：基于整合营销传播的广告策划与创意　　“伸手摘星”可能听起来有些天真，但
却是我的一个热情信念；也许这个世界真该多一点这样的浪漫。
　　——李奥贝纳　　近年来，中国广告业飞速发展，广告业营业额成倍增长。
广告时代的兴起对于沟通生产和需求，刺激购买和消费，合理配置资源起到了举足轻重的作用。
广告已成为企业营销的重要手段，广告策划与创意也随之成为企业所面临的重要问题。
现代广告活动是一项系统工程，没有完善而周密的策划与创意，就会使整个广告活动目标不明、计划
不周、行动盲目，难以取得理想的广告效果，甚至会走向初衷的反面，导致企业生产经营活动的失败
。
随着整合营销传播理论与实践的成熟和完善，广告策划与创意也进入了新的时代。
　　1.1　广告策划与创意的内涵界定　　以策划和创意为中心，进行科学管理，是现代广告活动的一
个重要特征。
广告策划就是对广告的整体战略和策略的运筹规划。
具体来说，是指对提出广告决策、广告计划以及实施广告决策、检验广告决策的全过程作预先的考虑
与设想。
因此，广告策划不是具体的广告业务，而是广告决策的形成过程。
　　1.1.1　广告策划的内涵界定　　现代广告是一项系统工程，没有完善而周密的策划，就会使整个
广告活动目标不明、计划不周、行动盲目，难以取得理想的广告效果，甚至会走向初衷的反面，导致
企业生产经营活动的失败。
因此，从这个意义上说，广告策划是广告运动的核心和灵魂。
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编辑推荐

　　《广告策划与创意》在传统广告策划的框架下，融入整合营销传播的思想，吸收世界上最新的广
告、营销、传播、品牌等学科研究成果，吸收世界上知名广告公司先进的作业理念、作业方法与典型
案例，突出现代广告策划运作的先进理念，作业流程，思维方法与作业技巧，强调现代广告策划运作
的内在逻辑与实际运作体系。
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