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内容概要

本书总体上分为三部分。
第一部分论述商业环境与社会生活、消费文化、经营策划、设计风格等方面的内在联系，从理论上深
化对高消费时代商业环境的认识。
第二部分通过大量实例重点分析百货商场、购物中心、超级市场、专卖店四大类商业环境的艺术设计
手法。
第三部分从基础设施建设、室内设计、单体设计、视觉筹划四大工程总结归纳商业环境艺术设计的总
体程序。
    本书的研究视角是多维的，特别是带着时间的观念探讨商业空间的动态发展。
本书主要从环境艺术设计的角度进行研究，并以建筑学、城市管理学、经营管理学、行为心理学、经
济地理学、人机工学等为理论基础。
本书不仅探讨技术问题、美学问题，更从社会生活角度出发揭示零售业对人类精神世界和物质世界的
巨大影响及其创造的全新的生活标准和深刻的文化意义。
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