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前言

前言新闻公关营销，俗称“新闻炒作”、软性宣传，一直处在非议当中，但也一直在成长。
微软、英特尔、海尔、联想、农夫山泉、搜狐等公司利用它或塑造了良好的品牌形象，或带来了不错
的销量，或带来了很好的股票市值，或是在融资、合作中赢得了好的价码。
最典型的当数“脑白金”，前期经济窘迫、没有多少广告费的“脑白金”几乎是靠“软性文章”得以
发展的。
新闻公关策划不仅在企业界兴起，在体育、娱乐、电影、出版业、职业界中也开始盛行起来，许多作
家、职业经理人、律师、医生、演员通过媒体报道，树立个人品牌，获得了更高的收入。
很多企业越来越重视这一工作，新闻策划、新闻公关课长、传讯主管、宣传经理、公关传播经理、公
关总监等职务越来越多地出现在招聘启事中，成为近年薪资增长最快的职业之一，在上市公司中，证
券事务代表、董事会秘书，也要求有能够与新闻媒体沟通的能力。
公关新闻宣传人士，常常要直面这样的问题：如何策划深具影响力的新闻公关活动，如何建立庞大的
新闻媒体网络，如何写作出真正具有新闻价值的稿件，如何独立组织新闻发布会等。
营销、广告从业人员，往往在营销管理、品牌、广告、促销等方面都有深厚的专业功底，但在新闻公
关策划方面却不精深。
新闻记者和编辑，在新闻的敏感度、经济学知识、俯瞰行业及企业的眼光、透视企业的洞察力、媒介
的资源等方面无疑都是值得自豪的，却常因为对企业运作、商业规则、营销目标、新闻与广告、促销
等传播手段如何配合等知识没有足够的了解，以致难以全面发挥其能力。
一些新闻、公关、广告专业的学生，虽愿意在求学期间利用所学，在企业做一些“演练”，却尚未经
过实战的洗礼。
对于企业经营者，尤其是创业者来说，常常有好的产品，却苦于无法在短期内让社会知晓⋯⋯这本书
就是为解决上述问题而推出的。
这不是一本充满理论的长卷，也不是一本案例集，而是一本告诉读者“新闻策划如何做”的实战型手
册。
这本书的读者应该是营销、广告、公关从业者和学生；有志于为企业做新闻策划的新闻界人士、企业
经营者；有志于打造个人品牌的律师、医生、职业经理人，文艺圈、出版界人士。
总而言之，读者看完本书之后，能在工作中现学现用、活学活用，是作者写本书的愿望。
本书提出了一些新的观点：1.新闻公关策划是整合营销传播中的一部分，是广告、销售促进、公关、
人员推销、直接营销五大营销传播组合的一种。
它有优点，在某些场合能发挥无法替代的作用，但是它也有缺点，并不能完全替代其他营销沟通手段
。
只有从整体上认识它，并与其他沟通手段积极配合，它的效果才能真正地、最大化地得以体现。
2.新闻公关策划不仅是树立企业形象的手段，更是企业品牌形象的一部分。
一意孤行，操作得不好，它会造成品牌形象混乱；操作得好，它将为品牌发展做出巨大的贡献。
3.新闻公关策划对于企业来说，具有高回报的同时也具有高风险。
企业新闻策划应该着眼于长远，遵循适度、真实性的原则，选择较好的“企业名望曲线模式”，策略
性地曝光。
4.新闻公关策划不应该是零打碎敲的，而是大主题、小主题一以贯之的音乐交响曲，是一个系统性的
运动过程。
同时，它的策划并非天马行空，而是具有内在逻辑结构的，“新闻公关策划策略屋”是检查新闻公关
策划策略是否正确的重要手段。
5.正经严肃、大而无当的企业新闻并非现代新闻策划写作的发展之道，相反，平实、有人情味、带有
娱乐性质的新闻正成为发展趋势。
6.在塑造个人品牌的过程中，不要急于求成，“阶梯状”长期稳定上升是最好的战略选择，坚持自己
的品牌个性是成功的秘诀。
本书还论述了一套企业新闻策划的基本程序，使新闻策划科学化、流程化；提出了建立新闻网络、危
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机管理的建议；就新闻策划的创意技术、策划方法和角度，本书结合案例做了重点介绍。
本书初次出版是在2002年，书名为《公关新闻策划》，畅销不衰，第2版则是在2009年，名为《新闻公
关策划实战》，多次加印，并在当当网获得五星级好评。
这次改版，离2002年已经相距11年。
一本营销专业书，这么多年一直受到读者的热捧，完全出乎我的预料。
我想，也许是因为新闻公关案例事件随着时代变迁虽略有陈旧之感，但新闻公关的策划方法、原则却
并不过时吧。
感谢读者朋友的厚爱，这次再版，我对案例进行了更新，同时也增添了我对于网络新闻营销的新的心
得。
希望对读者更为有益。
如果您对新闻公关感兴趣，可以加入新闻公关交流，与同行一起交流。
易圣华 2013年2月
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内容概要

畅销10年的公关传播经典，长期稳居PR类销量榜第2名，中国公关策划师、中国品牌策划师、中国新
闻策划师职业资格认证推荐辅导图书。

新闻公关营销，俗称“新闻炒作”，是一个让人既爱又恨的话题，然而，它为个人品牌和商业品牌带
来良好的经济效益却是不争的事实。

这是一本讲营销实战技巧的著作，结合实践和案例告诉你：
“新闻炒作”有哪些作用？
幕后如何操作？

新闻策划创意有何技巧？

如何建立新闻媒体的网络？

新闻公关如何写作才能出彩？

它的规律和广告有何区别？

它与广告、促销如何配合？

它与营销目标如何结合？

它在危机公关中如何发挥作用？
⋯⋯
本书作者长期在知名企业中担任公关、企划、市场部门的负责人，他凭借积累多年的实战经验，结合
国内著名的“新闻炒作”成功与失败的案例，在“整合营销传播”和“品牌营销”的新的视角下，对 
“新闻公关营销”进行观察和总结。

读完本书，你将了解新闻公关营销的完整操作思路，并在“营销沟通组合”的兵器库中，增添新的营
销利器。
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作者简介

易圣华，法律系毕业，公关传播专家。
先后在知名企业及咨询公司担任公关部经理、策划部经理、市场部经理、市场总监等职。
有为多家企业提供公关策划、营销咨询服务的成功案例，出版有营销著作《社区营销实战》。
除营销企划外，他还是一名作家，著有畅销心灵励志书《转弯遇见幸福》，该书荣获中国教育报评选
的“教师暑期阅读推荐书目”，港台出版书名为《幸福易开罐》，一度荣登三民书局畅销排行榜第2
名。
现居广东中山。
《新闻公关营销实战》自2002年出版以来，多次再版重印，广受好评，并列为多个高校的营销选修教
材，同时也是中国策划学会与中国策划学院“中国公关策划师”“中国品牌策划师”“中国新闻策划
师”职业资格认证推荐辅导图书。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<新闻公关营销实战>>

书籍目录

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<新闻公关营销实战>>

编辑推荐

《新闻公关营销实战》编辑推荐：新闻公关营销，俗称“新闻炒作”，是一个让人既爱又恨的话题，
然而，它为个人品牌和商业品牌带来良好的经济效益却是不争的事实。
这是一本讲营销实战技巧的著作，结合实践和案例告诉你：“新闻炒作”有哪些作用？
幕后如何操作？
新闻策划创意有何技巧？
如何建立新闻媒体的网络？
新闻公关如何写作才能出彩？
它的规律和广告有何区别？
它与广告、促销如何配合？
它与营销目标如何结合？
它在危机公关中如何发挥作用？
⋯⋯《新闻公关营销实战》作者长期在知名企业中担任公关、企划、市场部门的负责人，他凭借积累
多年的实战经验，结合国内著名的“新闻炒作”成功与失败的案例，在“整合营销传播”和“品牌营
销”的新的视角下，对“新闻公关营销”进行观察和总结。
读完《新闻公关营销实战》，你将了解新闻公关营销的完整操作思路，并在“营销沟通组合”的兵器
库中，增添新的营销利器。
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