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前言

前言在你面前的这本书是为各层次的SEO从业人员所设计的、完整而透彻的搜索引擎优化教程。
本书第2版对第1版进行了完全更新，考虑了搜索引擎行业的变化和社会化媒体日益提高的影响力。
尽管如此，和第1版一样，你仍然可以把它看做SEO 101、SEO 102和SEO 103。
我们的目标是将非常复杂的多层次主题简单化，使人们更容易掌握，也使各个公司更容易将注意力集
中到SEO最为重要的方面上。
我们这个团队在SEO项目上已经有超过30年的工作经验，这意味着，通过对数千个不同网站的观察，
我们对SEO的工作原理有了长期的了解。
我们当中任何一个人都能够单独编写这本书（实际上，确实有人尝试过），但是我们发现，我们之间
的协作能够为你们——SEO艺术家创造更大的价值。
本书读者对象不管在哪一个层次参与SEO的人都会发现本书的价值。
这一群体包括Web开发人员、开发经理、市场营销人员和关键业务人员。
如果SEO不是你的专业，那么本书可以用来作为参考。
但是，如果你是（或者想成为）SEO从业人员，就很可能愿意通读本书。
在阅读本书的全部内容之后，新的SEO从业人员能够学习到本书的各个方面，为开拓自己的SEO专业
技能打下必要的基础。
有经验的SEO老手将会发现，本书是一本全面的参考书，不管他们面对的是内部SEO团队或者SEO顾问
，还是外部的SEO客户，本书都能够提供有用的支持。
最后，本书也可以作为从新手到专业人员的进修教材。
本书约定下面是本书中使用的排版约定：斜体代表新的术语、URL、E-mail地址、文件名和文件扩展
名。
等宽字体（Constant width）用于程序清单，以及各个段落中引用的程序元素，如变量或者函数名称、
标记、属性和操作符。
等宽斜体（Constant width italic）展示由用户提供值替换或者由上下文决定的文本。
注意表示提示、建议或者一般的注释。
警告表示一个警告或者警示。
示例代码的使用本书是为了帮助你完成工作而写的。
一般来说，你可以将本书中的代码用于程序和文档。
除非你复制代码中的大部分，否则不需要联络我们取得授权。
例如，当编写一个程序时使用几段本书中的代码不需要授权。
销售或者分发来自O扲eilly的示例CD-ROM则需要授权。
引用本书内容或者示例代码来回答问题不需要授权。
将本书中的大量代码放在你的产品文档中则需要授权。
我们赞赏注明出处的做法，但是并不强制要求。
出处通常包括书名、作者、出版商和ISBN。
例如，“The Art of SEO, Second Edition by Eric Enge, Stephan Spencer, Jessie Stricchiola, and Rand Fishkin.
Copyright 2012 Eric Enge, Stephan Spencer, Jessie Stricchiola, and Rand Fishkin, 978-1-449-30421-8.”如果你觉
得代码示例的使用超出了正当范围或者上面提供的授权范围，可以邮件联系我们。
Safari联机丛书Safari联机丛书是一个点播式的数字图书馆，你可以用它轻松地搜索超过7500本技术和创
意参考书及视频，快速地找到需要的答案。
通过订阅它，你可以阅读来自网络图书馆的任何页面和视频；在你的手机和移动设备上阅读书籍。
在新书付印之前获取信息，独家访问创作中的手稿并向作者提交反馈；复制和粘贴代码示例、组织收
藏夹、下载章节、为重点部分添加书签、创建笔记、打印页面，此外还有许多节约时间的功能。
O'Reilly Media已经将本书上传到Safari联机丛书服务。
如何联系我们有关本书的评论和问题，请通过如下方式联系出版商：美国：O'Reilly Media, Inc.1005
Gravenstein Highway NorthSebastopol, CA 95472中国：北京市西城区西直门南大街2号成铭大厦C座807室
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（100035）奥莱利技术咨询（北京）有限公司我们建立了本书的一个网页，列出了勘误表、示例和其
他附加信息。
本书的作者也有一个配套网站。
关于我们的书籍、会议、资源中心以及O扲eilly Network的更多信息，请参见我们的网站：致谢我们要
感谢comScore、Hitwise和 Nielsen Online为本书贡献的大量数据。
其他为本书投入了实践或者支持的人包括：Hamlet Batista——企业搜索和审校Seth Besmertnik——企业
搜索John Biundo——本地搜索和审校Matthias Blume——度量标准Dan Boberg——企业搜索Jessica
Bowman——机构内部Christoph Cemper——工具使用Matt Cutts——审校Geraldine DeRuiter——提纲的
撰写与编辑Mona Elesseily——审校Michael Geneles——度量标准、工具和审核Chase Granberry——工具
使用Jon Henshaw——工具使用Dixon Jones——工具使用Brian Klais——度量标准Brent Chaters——审
校Mona Elesseily——审校Jill Kocher——审校Cindy Krum——移动搜索Russ Mann——企业搜索John
Marshall——培训使用Michael Martin——移动搜索David Mihm——本地搜索Mark Nunney——工具使
用Jeremy Schoemaker——工具使用Julia Schoenegger——工具使用SEOmoz staff——PRO指南使用Arina
Sinzhanskaya——工具使用Chris Smith——本地/移动搜索Danny Sullivan——因为他启动了这个行业Dana
Todd——感谢他的智慧Vryniotis Vasilis——工具使用Aaron Wall——工具/培训使用David Warmuz——
工具使用Rob Wheeler——工具使用Ben Wills——工具使用
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内容概要

《SEO的艺术(原书第2版)》内容简介：搜索引擎优化领域的4位公认的专家分享指南和新颖的技术，
帮助你规划和执行全面的SEO策略。
《SEO的艺术(原书第2版)》为你带来搜索引擎行为的最新变化，例如，设计用户参与和社会化媒体的
新排名方法，以及从基本到高级的整套有效的战术。
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媒体关注与评论

本书赞誉“没有天花乱坠的宣传，本书充满了丰富的数据和深刻的见解，是每个需要深入理解SEO的
人必不可少的读物。
”——SETHGODIN，《WEAREALLWEIRD》作者“SEO专业技能是当今在线商务的核心需求。
本书是由一些顶级的SEO从业者所编写的，能够传授给你在线商务所必需的知识。
”——TONYHSIEH，ZAPPOS.COM公司CEO，《纽约时报》畅销书《DELIVERINGHAPPINESS》作
者“本书是由一些SEO中最有智慧的人写作的！
”——DANNYSULLIVAN，SEARCHENGINELAND.COM总编及SMX：SEARCHMARKETINGEXPO制
作人“在本书中，行业泰斗EricEnge、StephanSpencer、JessieStricchiola和RandFishkin成功地将他们深层
次的知识转化为简单而引人入胜的指南，覆盖了所有基础知识、高级技术、管理策略，以及一系列有
用的工具和技巧。
对于最大限度地追求网站搜索引擎流量的任何人来说，这都是必备的读物。
”——MARKKAUFMAN，CNETAUDIENCEDEVELOPMENT，CBSINTERACTIVE助理副总裁
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编辑推荐

《SEO的艺术(原书第2版)》由恩吉所著，本书是真正的巨著，作者都是SEO领域的大腕，在SEO顾问
、培训以及搜索引擎的理解方面有着胜人一筹的独到观点，而从内容看，本书涵盖了SEO的各个领域
，有丰富的实例，不仅详细剖析了不同类型网站在SEO不同阶段的最佳实践，还指出了许多过时以及
危险的错误做法，仔细阅读这本书，在了解SEO的正确做法之外，还能够帮助读者远离“黑帽”SEO
，实现可持续的网站目标。
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名人推荐

没有天花乱坠的宣传，本书充满了丰富的数据和深刻的见解，是每个需要深入理解SEO的人必不可少
的读物。
——Seth Godin，《We Are All Weird》作者SEO专业技能是当今在线商务的核心需求。
本书是由一些顶级的SEO实践者所编写的，能够传授给你在线商务所必需的知识。
——Tony Hsieh，《纽约时报》畅销书《Delivering Happiness》作者

Page 9



第一图书网, tushu007.com
<<SEO的艺术>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 10


