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内容概要

范泽剑主编的《网络营销》体系完整、结构严谨，强调理论与实践的结合，但是更侧重于网络营销的
实践应用。
本书第四章重点介绍了各种常用的网络营销工具与方法，第六章采用最新的营销案例对应第四章的营
销方法为大家展示如何进行网络营销的实践操作，以便于读者更好地掌握网络营销实际运作的方法和
手段。
但是我们要看到一个事实：网络是瞬息万变的，所以我们要透过现象看本质，争取掌握网络营销的精
髓，为自己的营销活动服务，带来自己想要的效果。
这就是本书的写作目的。

    《网络营销》有以下几个特点：新，使用的案例和资料尽可能用最新的；全，尽可能将现在使用的
网络营销工具和方法展现给大家，以便选择；实，以翔实的数据和信息为基础；用，以实际应用为根
本。

    本书可以作为高等院校电子商务专业的教材，也可以作为广大从事电子商务和网络营销实务的工作
者的参考书。
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编辑推荐

范泽剑主编的《网络营销》以网络营销实践应用为主线，在归纳网络营销理论及实践应用方法的基础
上，总结出网络营销的方法体系及一般规律，从而为高校教学和企业的网络营销实践提供指导。
    本书有以下几个特点：新，使用的案例和资料尽可能用最新的；全，尽可能将现在使用的网络营销
工具和方法展现给大家，以便选择；实，以翔实的数据和信息为基础；用，以实际应用为根本。
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