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内容概要

　　《微观经济与宏观经济实验原理、方法与案例》介绍了实验经济学的基本原理、方法与平台，重
点介绍了微观经济学与宏观经济学中的几个典型实验——供求关系实验、消费者行为理论实验、寡头
垄断市场实验、完全垄断市场与自由竞争市场实验、公共物品与搭便车实验、拍卖实验、通货膨胀实
验、货币创造实验。
每个实验包括原理、方法、实验过程及实验分析等内容。
本书可以作为《西方经济学》的配套教材，也可以单独作为经济学实验课程的教材。
本书既可作为经济、管理、心理学类本科生及研究生的教材或教学参考书，也可作为人文社科类研究
人员、实验经济学爱好者、企业战略规划人员等的参考用书。
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章节摘录

版权页：   插图：   （2）企业生产的产品具有同质性，不存在差别。
市场上有许多企业，所有企业生产的某种产品不仅是同质的，而且在产品的质量、性能、外形、包装
等方面也是无差别的，以至于任何一个企业都无法通过自己的产品具有与他人产品的特异之处来影响
价格而形成垄断，从而享受垄断利益。
对于消费者来说，无论哪一个企业的产品都是同质无差别产品，以至于众多消费者无法根据产品的差
别而形成偏好，从而使这些产品的生产者形成一定的垄断性而影响市场价格。
也就是说，只要生产同质产品，各种商品互相之间就具有完全的替代性，这很容易接近完全竞争市场
。
 （3）生产者进出市场，不受社会力量的限制。
任何一个生产者，既可以自由进入某个市场，也可以自由退出某个市场，即进入市场或退出市场完全
由生产者自己自由决定，不受任何社会法令和其他社会力量的限制。
由于无任何进出市场的社会障碍，生产者能自由进入或退出市场，因此，当某个行业市场上有净利润
时，就会吸引许多新的生产者进入这个行业市场，从而引起利润的下降，以至于利润逐渐消失。
而当行业市场出现亏损时，许多生产者会退出这个市场，从而又会引起行业市场利润的出现和增长。
这样，在一个较长的时期内，生产者只能获得正常的利润，而不能获得垄断利益。
 （4）市场交易活动自由、公开，没有人为的限制。
市场上的买卖活动完全自由、公开，无论哪一个商品销售者都能够自由公开地将商品出售给任何一个
购买者，而无论哪一个商品购买者也都能够自由公开地向市场上任何一个商品销售者购买商品，市场
上不存在任何歧视。
同时，市场价格也只随着整个市场的供给与需求的变化而变动，没有任何人为的限制，任何市场主体
都不能通过权力、关税、补贴、配给或其他任何人为的手段来控制市场供需和市场价格。
 （5）市场信息畅通准确，市场参与者充分了解各种情况。
消费者、企业和资源拥有者们都对有关的经济和技术方面的信息有充分和完整的了解。
例如，生产者不仅完全了解生产要素价格、自己产品的成本、交易及收人情况，也完全了解其他生产
者产品的有关情况；消费者完全了解各种产品的市场价格及其交易的所有情况；劳动者完全了解劳动
力资源的作用、价格及其在各种可能的用途中给他们带来的收益。
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编辑推荐

《实验经济学研究范式与实验支撑体系系列教程:微观经济与宏观经济实验原理、方法与案例》既可作
为经济、管理、心理学类本科生及研究生的教材或教学参考书，也可作为人文社科类研究人员、实验
经济学爱好者、企业战略规划人员等的参考用书。
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