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内容概要

　　计量营销学是近年来在市场经济发达国家形成的一门新兴的边缘学科，其核心内容是研究如何将
计量学的理论和方法应用到市场营销的实践当中去。
本书简明扼要地介绍了计量营销学的基本理论和方法，强调计量营销学的基本原理及其具体应用。
作者用通俗易懂的文字，阐述并解释了与现代营销密切相关的计量内容和项目，注重内容阐述的逻辑
性和整体性，侧重实用性和易懂性，尽量避免烦琐的数学推导．并通过对大量实例的分析和讲解，来
帮助读者学习和掌握计量营销学的主要内容。

本书可以作为高等院校市场营销专业本科高年级“计量营销学”课程教材，也可以作为经济管理类本
科非市场营销专业研究生的辅助教材．还可以作为经济管理部门，特别是市场营销和市场调研部门相
关人员的自学教材或参考书。
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