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内容概要

　　盖洛普公司曾对美国各种职业的诚信和道德水平进行调查，结果发现，广告人的道德水准名列倒
数第二，只排在汽车推销员前面，还不如保险经纪人！
读完这一段，你也许会对广告人与广告作品的责任意识和道德倾向大为关注，那么请阅读这本全球最
有影响的广告告诫。

　　《广告大师的告诫》是广告业者的必读宝典，不仅新人们应该认真学习，那些老手也不可小觑。
鲍勃·加菲尔德的批评与评论发人所未发，他的书充满真知灼见，又富有幽默感，在广告评论领域无
人能出其右。
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作者简介

　　鲍勃·加菲尔德
　　美国最有影响的评论家，在《今日美国》、《广告时代》等著名刊物上开设专栏，长达二十多年
，对世界各地的广告进行评价、介绍、批评、解构和表扬；探讨广告的战略、技巧、情感内涵和道德
倾向等。
这些专论已成为广告评论中的经典，成为从业人员的必读作品。
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书籍目录

译者序
前言　广告十诫，来自上帝的告谕
第1章　规矩定下来就是要人照着办的
第2章　原罪
第3章　抽个空子插句嘴
第4章　切莫牵强附会
第5章　奥格威错了
第6章　做客亦有道
第7章　命中注定？
来做个简单的小测验吧！

第8章　克制一下无耻吧
第9章　天哪，我把事情搞砸啦
第10章　广告往前冲
后记
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章节摘录

　　第1章 规矩定下来就是要人照着办的　　你知道，我最近正读普鲁斯特的《追忆似水年华》第一
部《在斯万家那边》呢&hellip;&hellip;我每天只能读一点点普鲁斯特&hellip;&hellip;读着读着，我碰到一
段挺好玩的话。
（其实，我已经碰到这段话好几次啦，因为这本书我至少已经啃了7回了，每次都读不过第175页，因
为这家伙实在是个催眠高手。
有点失眠？
我建议您读上一小段普鲁斯特。
我保证，读不了6页，您就能鼾声大起。
）　　但普鲁斯特这位19世纪的法国小说家兼催眠大师偏巧说了一句名言。
他说的是诗人，&ldquo;戴着韵律的枷锁，才跳出了最曼妙的诗之舞。
&rdquo;　　普鲁斯特的意思是，诗体的严格限制，使得作家的思维更加集中。
为了配合韵律，诗人必须仔细推敲每一个字的微妙含义，斟酌每一个音节的搭配。
要用韵体诗表达思想，可选用的词汇范围固然很大，但跟无需押韵的素体诗相比就差多了，跟完全不
用考虑韵脚的自由诗差得就更远了。
因为不必考虑格律和韵体，自由诗的作者可以把诗歌写得马马虎虎、松松垮垮、词不达意。
可写韵体诗的作者却必须找到恰到好处的字眼。
　　&mdash;&mdash;若不是有韵律这道枷锁，诗人　　兴许根本想不到这样的表达方式。
　　当然了，落在蹩脚的诗人手里，韵律只会带来陈腐的老套对仗。
但落到艺术家手里，韵律就成了魔力之源了。
　　晚钟殷殷响，夕阳已西沉，　　群牛呼叫归，迂回走草径，　　农人荷锄犁，倦倦回家门，　　
惟我立旷野，独自对黄昏。
　　&mdash;&mdash;丰华瞻　译　　这就是托马斯&middot;格雷（Zhomas Gray）《墓畔哀歌》（Elegy
Written in a Coun-try Churchyard）的第一节。
我敢担保，你能从它里面感受到一天结束时的筋疲力尽，诗人用它比喻生命的终结。
这首诗证明韵律这道枷锁很是得力。
　　自由的专制与专制的自由　　拧紧反而是放松，观察到这一矛盾现象的法国思想家，不仅仅是普
鲁斯特一人。
16世纪的哲学家蒙田同样思考过形式的解放美。
　（而且，向上帝发誓，这句话不是咱打《名言摘抄》上看来的，而是在读蒙田自选集时瞅见的。
至于它具体是怎么落人了我的法眼，暂时就不多说了。
我就是想叫你无语地崇拜咱。
）蒙田指出，小号的美妙声音，来自它往内收束的物理结构。
&ldquo;&hellip;&hellip;声音被迫通过小号狭窄的通道，冒出来的时候变得更加响亮高亢；所以，以我
之见，把句子用韵律的一致性紧紧地压起来，会叫它变得更容易理解，听上去、想起来都别有一种愉
悦的效果。
&rdquo;他和普鲁斯特的看法是一致的：表面上看起来是限制，其实却是通往自由的道路。
（这里我们姑且忽视另外两位哲学家康德和尼采对同一主题所做的思考。
尼采把康德的想法提炼成&ldquo;靠压迫实现自由&rdquo;，希特勒把这个观点拿来当成了为极权主义
合理化的依据。
　　&hellip;&hellip;
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媒体关注与评论

　　鲍勃&middot;加菲尔德这本书也许会惹怒不少人，因为他探究到广告世界的本质，道出了事情的
真相。
　　&mdash;&mdash;瑟吉欧&middot;柴曼《我们所知广告业的终结》作者　　鲍勃&middot;加菲尔德
做到了常人难以做到的事。
广告业者会理解鲍勃&middot;加菲尔德的卓越贡献吗？
他通晓广告，思维清晰，眼睛雪亮，严肃而不留情面地批评了广告业内的种种弊端，却又古道热肠，
满怀对广告业的巨大热情。
　　&mdash;&mdash;凯尔特&middot;安德森《世纪转向》作者
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