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内容概要

本教材紧贴公共营养师、营养配餐员国家职业标准，突出职业培训特色，以理论知识为主体，以应用
型职业岗位需求为中心，以素质教育、创新教育为基础，以学生能力培养为本位，力求反映饮食领域
科技发展的最新动态，将新知识、新技术、新工艺、新案例及时反映到教材中。
全书内容丰富、条理清楚，科学性、知识性、实用性较强。

本书可作为高等职业教育烹饪工艺与营养、食品加工技术、食品营养检测、酒店管理等相关专业的教
学用书，也可以作为公共营养师、营养配餐员职业技能鉴定的辅导用书，还可作为酒店在职营养配餐
师、厨师和服务员提高技能和营养知识的参考书。

为方便教学，本书配备了电子课件等教学资源。
凡选用本书作为教材的教师均可登录机械工业出版社教材服务网wWw．cmpedu．com免费下载。
如有问题请致信cmpgaozhi@sina．com，或致电010．88379375联系营销人员。
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章节摘录

版权页：插图：（二）菜单定价的目标1.保本导向定价目标在市场不景气或竞争异常激烈的情况下，
许多餐饮企业为了生存，在定价时只求保本，等待市场需求回升或企业有了一定知名度后再提高价格
。
另外，也有一些企业集团或公司为方便接待来往的客户而开办一家餐饮企业，此类餐饮企业也通常以
保本为定价目标。
2.利润导向定价目标（1）目标收益率根据目标收益率来确定企业的定价目标，是最常见的利润导向定
价目标。
这种目标可以获取占营业额一定百分比的利润率，也可以获得一定的投资收益率，还可以获得一定数
额的利润。
（2）追求最高利润大多数餐饮企业均采用追求最高利润的定价目标。
值得注意的是，追求最高利润，并不等于追求餐饮产品的最高价格，而是追求企业的长期最高总利润
。
（3）获得满意的利润有些餐饮企业以获得令业主（投资者）满意的利润为定价目标。
此类企业规定在将来的某一时期内（一般为一年）实现的利润数额或利润增长率，以确保企业的长期
生存与发展。
3.营业额导向定价目标（1）增加营业收入大多数餐饮企业都相信营业额的增长即意味着利润的增加，
但若通货膨胀严重、能源紧张或餐饮原材料缺乏，会导致生产和销售成本、费用的增加，即使营业额
增加，也未必会增加利润额。
因此，虽然仍有企业以增加营业额为定价目标，但这些企业也同时将企业的利润作为定价目标。
（2）维持原有的市场在餐饮业的竞争日趋激烈的今天，许多餐饮企业都采取各种方法，以保持企业
原有的客源市场，并据此作为定价目标。
这些餐饮企业有固定的客户，为他们提供适合的餐饮产品，以使自己保持与本企业规模和声誉相适应
的营业额水平。
（3）开辟新的客源市场作为有远见卓识的餐饮企业，往往采取各种方法来开辟新的客源市场。
在原有市场已经饱和的情况下，针对本企业的具体情况，选择新的目标市场，并以他们的消费水平来
确定定价策略，很容易获得成功。
4.竞争导向定价目标竞争导向定价目标是指餐饮企业为应付或避免竞争而采用的一种定价目标，其主
要有以下两种情况。
（1）应付或避免竞争有相当多的餐饮企业制订产品价格的主要依据是对市场有决定影响的竞争者的
价格。
在一般情况下，消费者对价格较为敏感，因此，这些企业的餐饮产品价各不一定与竞争对手的价格完
全相同，但会根据自己的具体情况而制订比竞争对手略低或稍高一些的价格。
（2）非价格竞争有些知名度较高的餐饮企业通常会以非价格竞争作为定价目标。
这些企业非常强调企业的兴旺取决于菜点和服务的质量以及企业的品牌，而不与竞争对手进行价各竞
争。
采用这种定价目标的企业实际上是餐饮行业的佼佼者，其产品已经得到消费者的认可，也已经培育了
一批忠诚的消费者。
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编辑推荐

《营养配膳基础》：河南职业技术学院·国家示范性高职院校建设项目成果

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<营养配膳基础>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


