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内容概要

　　“产品设计原理”是高等院校工业设计专业的专业基础课，主要讲述产品设计的程序、方法和原
理。
通过对产品设计原理的学习，可使学生为今后学习产品系统设计、产品设计与开发、交通工具产品设
计、家用电器产品设计、信息产品设计等专业课打下设计思想的理论基础，使学生树立起产品设计具
有科学性、系统性、经济性、艺术性、人机性、社会性等多种复杂属性的思想概念。
《产品设计原理》力图将设计中科学理性的分析精神贯穿始终，并确立了产品概念设计阶段设计灵感
和感性激情设计的重要性和不可替代性。
以科学为主、艺术为辅是《产品设计原理》的一大特色。
《产品设计原理》可作为高等院校工业设计专业及艺术设计专业产品造型设计方面的教材，也可作为
企业的工程师和设计爱好者的参考用书。
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