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内容概要

　　本书以朴实的语言、简洁的图表和翔实的案例，全面系统地介绍了营销管理中各个方面的工作，
反映了国际上市场营销管理方面的最新发展趋势。
《营销管理》具有很强的可操作性，从STP战略（市场细分、选择目标市场和市场定位）、4P策略（
产品、价格、渠道和促销）到顾客评估、营销调研、营销战略和营销计划，书中都提供了详细的分析
工具和分析框架。
《营销管理》可以作为营销管理类课程的专业教材，供大专院校企业管理领域的市场营销专业和工商
管理专业的本科生、研究生以及MBA、EMBA使用，也可以作为培训教材供企业从事市场营销工作的
员工和管理者参考。
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章节摘录

　　这样做的另外一个缺点是，价格折扣通常是无利可图的。
折扣的确能对需求增加起到积极作用，但这是仅就一点而言的。
而且即使临时性的价格折扣在短期内能够带来利润，但这些短期利润是以牺牲长期利润为代价的。
例如，对于许多消费性商品来说，由于价格促销带来的销售量增加只是暂时性的，许多消费者可能会
等到下次价格促销时才会再次购买。
因此在价格促销之后销售量会迅速回落。
　　偶发性价格波动最后一个值得关注的地方就是可能会对品牌形象起副作用。
从企业的角度来看，价格促销的目的在于刺激销量，而且这样做偶尔也会给消费者带来实惠。
从消费者的角度来看，偶尔能省一笔的确是非常好的感觉，但消费者心中仍然可能会有些疑虑：如果
一个产品足够好，为什么还要通过价格促销赢取利润？
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　教材一定是枯燥、乏味、刻板，不可阅读的吗？
　　考试一定是不可捉摸、令人烦恼的吗？
　　读完此书，也许你会改变此想法。
　　历时多年。
在对美国几百所大学师生、几十门专业教学需求进行调研的基础上，世界著名教育出版集团圣智学习
出版公司推出了4LTRPress（中文名“乐读”）系列教材。
　　该系列一改往日教材的厚重繁复。
充分考虑新时代学生的学习和阅读需求。
以其内容全面、言简意赅、图文并茂、装帧精美、考学兼顾等主要特征，被奉为快乐阅读的教材榜样
。
一经推出即获得巨大成功。
受到广大师生的热捧。
迅速成为教材市场的领先者。
　　现今。
在各方的努力下，“乐读”系列翻译版得以在中国正式出版。
我们相信它必将成为中国教师乐教、学生乐学的“乐读”教材。
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