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前言

　　随着我国社会主义经济建设的发展，我国的房地产业取得了令人瞩目的成绩，已经成为国民经济
的重要增长点。
目前，房地产市场竞争不断加剧，房地产营销已日益被开发商提高到极重要的位置。
但由于房地产商品及房地产市场的独特性，如何进行准确的市场定位、如何引导业主把握商品取向以
及如何营造房地产销售的战略等问题，对我国房地产界而言还都是亟待解决的全新课题，对于房地产
营销人员更是一个全新的挑战。
　　本书是第2版。
第1版出版至今，有不少热心读者和筑龙网网友给予了指导和帮助，也受到他们的好评。
因为我们在第1版的基础上充分利用筑龙网网络平台的优势，广泛听取网友和专家们的意见和建议，
号召广大网友协助投稿，并得到网友们的热情支持和积极响应，组织二十余位网络编辑及专家进行网
络写作审稿，经过数月辛勤工作，编写成本书。
第2版案例均选自2005年以后发生的新案例。
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内容概要

本书共分为8章，第1章为房地产市场营销概论；第2章为房地产市场调查研究；第3章讲述了房地产市
场营销环境分析；第4章介绍了房地产市场营销战略；第5章介绍了房地产市场细分和目标定位；第6章
简单介绍了房地产市场营销组合策略；第7章为房地产营销策划精选实例；第8章对本书光盘所附的20
篇精选房地产营销实例进行了简单介绍。
　　本书可供房地产从业人员参考、借鉴并编辑、利用，以全面提高房地产从业人员的业务水平和职
业素养。
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章节摘录

　　②咨询功能。
房地产业是一个十分复杂的产业。
该产业从投资角度看包括区位选择、用途确定、规划设计、报建审批、建设监理以及物业租售等；从
影响房地产市场的因素角度看包括国家政策、经济发展水平、金融环境、市场成熟程度、汇率、物价
、建材供应、市场供求关系、人口状况、家庭构成、社会心理以及文化因素等；从交易角度看涉及估
价、签订合同、产权转移、变更登记、工商税务以及金融保险等各个专业领域。
，因此，任何一个房地产开发企业或消费者都很难把它全部搞清楚。
而作为中间商，由于其对这些复杂的领域有较为丰富的经验和知识，既可为消费者提供购房服务，又
可为房地产开发企业以及经营者提供相应的咨询服务。
　　③融资功能。
房地产投资与交易金额巨大，巨额资金离不开金融机构的支持。
对于购房者来说，同样也面临资金的融通问题。
中间商可以利用自身的资质和商业信誉，在此过程中做大量的协调、融通工作，既可帮助房地产开发
企业向银行争取建设贷款，也可帮助广大购房者向银行争取按揭贷款等。
　　④促销功能。
房地产中间商承揽房地产营销任务后，就要采取各种促销手段，如举办讲座、展览、散发宣传品、制
作电视广播节目以及在报刊、杂志上刊登广告等。
这些措施在促进房地产商品销售、加速资金回笼的同时，也有助于房地产开发企业提高知名度，树立
良好的社会形象。
 　　⋯⋯
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