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前言

　　新闻公关策划，俗称“新闻炒作”、软性宣传，它一直处在非议当中，但也一直在成长。
微软、Intel、海尔、联想、农夫山泉、搜狐等公司利用它或塑造了’良好的品牌形象，或带来了不错
的销量，或带来了很好的股票市值，或是在融资、合作中赢得了好的价码。
最典型的可能是“脑白金”，前期经济窘迫、无多少广告费的“脑白金”几乎是靠“软性文章”得以
发展的。
新闻公关策划不仅在企业界兴起，在体育、娱乐、电影、出版业、职业界中也开始盛行起来，许多作
家、职业经理人、律师、医生、演员通过媒体报道，树立个人品牌，获得了更高的收入。
　　很多企业已经越来越重视这一工作，新闻策划、新闻公关课长、传讯主管、宣传经理、公关传播
经理、公关总监等职务越来越多地出现在招聘启事中，成为近年薪资增长最快的职业之一。
　　这不是一本充满理论的长卷，也不是一本案例集，而是一本告诉读者“新闻策划如何做”的实战
型手册。
这本书的读者应该是：营销、广告、公关从业者、学生；有志于为企业做新闻策划的新闻界人士、企
业经营者；有志于打造个人品牌的律师、医生、职业经理人、文艺圈、出版界人士。
总而言之，读者看完本书之后，能在工作中现学现用、活学活用，是作者写本书的愿望。
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内容概要

本书是一本关于新闻公关实战技巧的著作，它将结合实践和案例告诉你：新闻公关策划有哪些作用？
幕后如何操作？
新闻公关策划创意有何技巧？
如何建立新闻媒体的网络？
新闻公关策划如何写作才能出彩？
它的规律和广告有何区别？
它与广告、促销如何配合？
与营销目标如何结合？
在危机公关中如何发挥作用？
    本书作者长期在知名企业中担任公关、企划、市场部门的负责人，他把积累多年的实战经验，结合
国内外著名的新闻公关策划成功与失败的案例，在整合营销传播和品牌营销的新视角下，对新闻公关
策划进行观察和总结。
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作者简介

易圣华，七十年代人，法律系毕业，先后在知名企业和策划公司担任公关部经理、策划部经理、市场
部经理、项目总监等职。
有为多家企业提供成功营销咨询服务的成功案例，出版有《社区营销实战》一书。
除营销企划外，他还是一名作家，著有《转弯遇见幸福》，在台湾香港出版书名为
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书籍目录

前言第1章 你需要“新闻炒作”  少林寺也“炒作”　“新闻炒作”与商界的亲密接触　什么是“新闻
炒作”　营销需要“炒作”　“新闻炒作”，你不得不遵循的原则　毫不夸张地说，广告花10万元所
要达到的效果，新闻策划花1000元就能办到，成功运用这一手段的企业，30％的名声来自于它1％的新
闻宣传费用。
第2章 新闻公关策划8步走　从案例来看新闻公关策划的几种实务程序　新闻公关策划常用的调研方法
　新闻公关策划如何驱动品牌形象　我们论述的新闻策划程序，它总结的只是一些基本的当然也是完
整的思维过程。
在实践中，有些程序你可以先跳过，然后回头再来。
有些程序你在思维当中已经包含，只是你没有觉察而已。
不要紧的，作为初学者，你可以按照下面这一程序作为训练，“戴着镣铐跳舞”，熟悉此道者， “得
意而忘形，得鱼而忘笙”，请忘记它吧！
第3章 新闻公关策划创意的产生　闲说新闻公关策划创意　“三点成一线”——新闻公关策划创意的
产生　新闻公关策划的目标分析与决策　新闻价值的判断与捕捉　好的新闻策划呈“企业—社会—新
闻媒体”三点一线的结构。
策划者必须挖掘策划企业中新鲜、有意义的事情。
这些事情是消费者关注的，是市场关注的，是社会关注的，同时足以引起新闻媒体与读者的兴趣。
如果这三点都符合，策划成功的几率将大大提高。
第4章 新闻公关策划的创意（一）　新闻公关策划创意运势技术之一——蓄势　新闻公关策划创意运
势技术之二——融势　新闻公关策划创意运势技术之三——借势　新闻公关策划创意运势技术之四—
—造势与导势　新闻公关策划创意运势技术之五——经营势　《孙子兵法·势篇》中说：“善战者，
求之于势，不责于人，故能择人而势，任势者，其战人也，如转木石，木石之性，安则静，危则动，
方则止，圆则行。
故善战人之势，如转圆石于千仞之山者，势也！
”唐朝李靖还进一步说：“如峻坡走丸，用力之微，而战功甚博也。
”他们说的都是战争中用势的重要性，实际上，在新闻公关策划中，“势”的运用有着异曲同工之妙
。
新闻公关策划80％的精髓就在四两拨千斤的“借力”上。
第5章 新闻公关策划的创意（二）　新闻公关策划创意技术之一——智能放大　新闻公关策划创意技
术之二—用奇与弄险　“新闻公关策划策略屋”—构建新闻公关策划活动创意的总体框架　主题策划
　新闻公关策划常用的几种方法　新闻公关策划的主题是指新闻公关策划活动中，联结所有的项目，
统率整个活动的思想纽带和思想核心。
以音乐作比，它是一部大型交响乐曲的主旋律。
《命运交响曲》、《黄河》、《梁祝》、《二泉映月》，或气势恢宏，或奔腾激越，或哀婉凄恻，它
们为什么能给我们留下深刻的印象，就是因为它们色彩鲜明、风格独特的主旋律。
第6章 新闻公关策划方案的撰写　⋯⋯第7章 打造一篇出彩的公关新闻稿第8章 公关新闻发布与传播控
制第9章 新闻公关策划与危机公关参考文献致谢
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章节摘录

　　第1章 你需要“新闻炒作”　　少林寺也“炒作”　　“少林寺方丈释永信入围年度中国营销标
志人物。
”　　看到这个新闻标题，您是不是以为这是愚人节哪位网友的恶搞？
不，这是真的，这是《新营销》杂志评选出来的。
评委会认为，在释永信之前，少林寺不过是一处破败的小庙而已。
把一个名不见经传、濒临破产的机构经营成一个品牌形象和经济效益双丰收的“国际知名企业”，释
永信功不可没。
　　“促成饿罗斯总统普京参观少林寺”，“促成美国500个武术爱好者朝拜少林寺”等，都是公关营
销的大手笔。
建立少林寺网站、开淘宝网店、举办各种文化交流会、在各种电视媒体及报纸媒体频频曝光、向公众
分享佛教文化、甚至传播少林寺的经营方法、宣传少林寺的新药等，可以说，少林寺与公众进行了良
好的传播和沟通。
这几年，在释永信的带领下，少林寺旅游事业一日红火一日，知名度与经济效益都在增长，对带动登
封县乃至河南省旅游经济的发展都具有不可估量的作用。
　　虽然释永信曾在媒体公开说：“炒作不应是少林寺的主要任务”，但是网站“新闻公告”栏目更
新十分及时，“少林寺戊子年‘精进七’活动系列报道”已经连续13篇，手笔之大、角度之深，一般
商业企业也只能自叹弗如！
想想也是，假如少林寺当初完全没有任何宣传，相信对于少林寺的了解我们没有那么深，而少林寺仍
然是一个破败的小庙，它无法建立“慈幼院”、“少林书局”等完全公益性的事业。
　　近年来“新闻炒作”的兴起是有目共睹的，明星在进行“新闻炒作”，教育机构也在进行“新闻
炒作”，就连媒体本身也在进行“新闻炒作”，非营利性的NGO组织、宗教团体重视“新闻炒作”的
作用，已经不是奇事。
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媒体关注与评论

　　新闻公关策划是对企业灵活性、应变力、决断力的超难度挑战，“上天堂”还是“入地狱”，往
往游走在一线之间，此书中的诸多实操案例值得借鉴。
　　——杜国清 中国传媒大学广告学院广告主研究所所长　　大象无形、大音希声的哲学思辨在现代
传播理论中的落地方案是：新闻和广告的双向互融，应对消费者“一切无广告”迫切需求的最佳策略
就是“一切皆广告”，而如何把二元对立的元素转化为彼此交织的一元化主题，则是本书力图给我们
破解的“达芬奇密码”。
　　——姬大鹏 《销售与市场》杂志评论版主编　　《新闻公关策划实战》，写得很好，同时具有很
强的操作性，感觉很受启发。
本人以前在企业专门负责新闻宣传，不过却从来没有总结成文字，今日一读，感觉非常亲切。
　　——罗建法 《商界》杂志　　新闻公关策划是投入低，回报大的营销方式之一，现代企业经营者
对此应该了解。
　　——曾德均 深圳大极典科技有限公司董事长　　从事公关行业，不读此书是一种遗憾。
　　——吴建波 飞雁公关传播策划机构策划总监　　一本难得的“新闻公关”实战著作，作者以高超
的悟性，实战的智慧，结合微软、美国联合碳合物公司、海尔、联想、搜狐、脑白金、农夫山泉等公
司的案例，将之点化为轻松的语言文字，使得本书散发出灵动的气息。
　　——沈涵 东方投资顾问有限公司总裁助理　　受益非浅，一本搞实务的人写的书，就是感觉很踏
实，不虚，能够现学现用。
　　——木绵《东方网》副主编
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编辑推荐

　　如何策划有爆炸性的公关新闻？
　　如何打造一篇出彩的新闻公关稿？
　　如何建立新闻媒体网络？
　　如何策划组织新闻公关活动？
　　如何让新闻公关驱动品牌？
　　如何进行危机公关管理？
　　如何借用公关传播提高个人品牌知名度？
　　⋯⋯　　少林寺方丈释永信入围年度中国营销标志人物　　出版人路金波炒作韩寒、王朔等，成
作家“梦工厂”　　《潜伏》收视率战胜《我的团长我的团》大获成功　　新闻公关策划，俗称“新
闻炒作”，是一个让人既爱又恨的话题，然而，它为个人品牌和商业品牌带来良好的经济效益，却是
不争的事实。
微软、英特尔、海尔、联想、农夫山泉、搜狐等著名公司，利用它或塑造了良好的品牌形象，或带来
了不错的销量，或带来了很好的股票市值。
　　《新闻公关策划实战》是一本实战技巧的著作，它将结合实践和案例告诉你：　　·“新闻炒作
”有哪些作用？
幕后如何操作？
　　·新闻策划创意有何技巧？
　　·如何建立新闻媒体的网络？
　　·公关新闻如何写作才能出彩？
它和广告有何区别？
又如何配合？
　　·在危机公关中如何发挥作用？
　　《新闻公关策划实战》作者长期在知名企业中担任公关、企划、市场部门的负责人，他把积累多
年的实战经验，结合亲自经历的以及国内著名的“新闻炒作”成功与失败的案例，在“整合营销传播
”和“品牌营销”的新视角下，对“新闻公关策划”进行观察和总结。
读完《新闻公关策划实战》，你将了解新闻公关策划的完整操作思路，并在“营销沟通组合”的兵库
中，增添新的营销利器。
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