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前言

　　19世纪中期，英国制造业迎来令人瞩目的发展，迅速成为世界工厂。
　　20世纪后半期，日本、韩国凭借优势也成为世界工厂。
　　20世纪末期，中国经济迅速发展，经济体制改革和入世带来的巨大商机也使中国替代日本和韩国
成为新的世界工厂。
　　工业制造行业前景看起来似乎一片良好，中国制造开始享有各种美誉，在国际久负盛名。
随着发展的深入和国际经济形势的变动，中国制造的弊端开始显现出来。
　　首先，产品的质量问题。
虽然中国制造有物美价廉的赞誉，但是由于生产技术落后、技术要求标准不同、文化差异等原因，造
成了许多冲突，中国制造的产品质量受到了挑战。
　　其次，国际化问题。
各国的保护政策、贸易壁垒、反倾销、文化宗教习俗等问题，都是阻碍中国制造业发展的因素。
　　再次，中国制造业的竞争力问题。
一些国家的工业制造已经发展了100多年，有的国家甚至发展了400多年。
中国的制造业才短短几十年时间，论基础、实力、创新、技术⋯⋯自然还有许多方面比不上其他国家
。
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内容概要

　　《营销突围策略》从一组引发制造业冬天的数据讲起，描述了由于国际环境和自身原因导致的中
国制造企业面临的困境，并提出借助营销突围的方法。
《营销突围策略》给出的制造业营销策略包括：利用市场杠杆发展业务、建立核心竞争力与品牌、保
障营销目标与计划的执行、使销售管理从粗放到精细化、灰色营销变成信任营销、让“菜鸟”成为“
老鸟”、通过再造营销组织与流程重组来降低营销成本。
同时阐述了中国制造业企业的三大压力、中国制造业的辉煌与尴尬、中国制造业之路究竟走向何方、
中国制造与创造的本质变化、美国制造业的冬天突围方式等，目的在于指导中国制造业提升整体营销
运作水平。
《营销突围策略》适合制造业企业管理者、营销人员参考使用。
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作者简介

　　丁兴良，中欧国际工商管理学院EMBA，清华大学总裁培训班特聘顾问，复旦大学、交通大学、
中山大学、北京大学等著名学府MBA、EMBA兼职讲师，是国内公认的工业品实战营销创始人；IMSC
工业品营销研究院首席顾问；国内大客户营销培训第一人。
2005年荣登“中国人力资源精英榜”，并被《财智》杂志评为“杰出培训师”；2006年被评为“中国
十大企业培训师”；2007年被第三届中国管理大会授予“杰出管理专家奖”；是前沿讲座、支点国际
、时代光华、黄埔大讲堂的特邀专家。
在国外取得了国际销售培训机构TACK讲师的认证，是美商博思能训练中心研修授证PMP管理课程训
练师，参加了美国太平洋研究院销售顾问等训练。
具有17年营销实战的经历，13年工业品营销的经验，8年专注工业品营销项目的提炼，形成了一套实用
的咨询与培训体系，受到一致好评。
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媒体关注与评论

　　满足客户的需求是IMSC工业品营销研究院的服务宗旨，它为大家提供了更多的营销知识，《突围
营销策略》的出版在企业营销界谱写了新的篇章！
　　——上海交通大学昂立学院副院长王爱臣　　这本书的特点是读起来轻松畅快，浅显易懂而又耐
人回味，全书针对我们行业中出现的瓶颈，对这些问题进行了深入的剖析，并配合实际的案例进行解
释，这些问题总结的很全面，很透彻，并针对性的一一提出了解决方法和针对性策略，值得企业借鉴
！
　　——镇江西门子母线有限公司销售总监周小兵　　2008年的金融危机让中国的制造业受到了巨大
影响，在众多专家、学者、知名企业家站出来为我们指引方向时，都显得理论化，很荣幸地看到了这
本书的内容，它为企业提供了确切的路线，让我们在迷茫中找到了方法。
　　——上海应用技术大学经理管理学院副院长曹扬　　这是一本关于企业解决营销之道的书籍，它
揭示了企业营销策略的本质，我们突然发现在金融危机下企业有了新的应对策略！
　　——工业品营销知名专家陆和平　　读完此书，你会对企业的危机营销有一个全新的认识，这是
一本理论性与实用性相结合、具有指导意义的书！
　　——《销售与市场》闫庆军
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编辑推荐

　　《营销突围策略》：营销新策略＝走出困境+增加利润。
　　中国工业品营销领军人丁兴良倾力提炼企业营销突围之道！
经最影响力的第十届中国国际工业博览会隆重发布。
　　27家世界500强企业团购推荐，工业品营销研究院指导教材。
　　2009年度重磅营销实战读物，针对制造业瓶颈，剖析最关键问题，结合实例作阐释，总结方法最
透视。
　　三十年曲折历程，制造业风云激荡；运筹营销管理策略，突围方可赢利。
　　华为CEO任正非提醒员工做好准备，“也许2009年、2010年还会更加困难”。
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