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前言

2008年，国内某知名搜索公司推出年度十大网络热搜词汇，“山寨”拔得头筹。
“山寨”这个词的受关注度从某种程度上来说绝对不亚于北京奥运会。
如今的社会，被“山寨”的东西还真不在少数。
从手机到电脑，从文艺到明星，无一遗漏。
山寨文化盛行，问题也随之而来。
将山寨直接冠以“假”、“盗版”、“复制”的大有人在，人们迅速地在网络上形成了正反方，对山
寨陈词表述，进行激烈的辩论。
有人说应该封杀，有人说应该引导，有人说应该任其发展⋯⋯这样的争论直到今天依旧没有休止。
但是，这样的现象，值得我们去思考，去认识。
山寨文化实际是民间古已有之的一种特殊表达形式，只是被今天的人们冠以“山寨”的名字罢了。
这种现象不会因为你不喜欢就不存在，任何文化现象的存在都有其理由，都存在于特定的时空条件下
。
应该对山寨文化持宽容态度，就像一个朝代，既要有文臣，也要有武将，各就其位，构成呼应和对峙
关系，彼此纠正和制约。
这样，时代才能久远地发展下去。
 山寨文化来源于民间，根植于民间，我们不能一棒子打死。
民间的智慧若得到合理的开发利用，对于我们这个社会、国家来说是福祉无边的。
这是一种大众自娱自乐的文化现象，它代表了基层人民的心声，符合基层大众的审美观。
山寨固然值得我们去思考，但是它背后所潜藏的“中国制造”的命题，其实更加值得我们关注。
山寨最早流行于手机行业，但是随着技术的发展，山寨已经慢慢地渗透到电子产品的各个领域，如果
说刚开始的模仿创新能给市场带来巨大效益的话，那么这样的制造或许是成功的和值得兴奋的。
但是，如果这样的形式被贴上“中国制造”的标签，那么我们的产品在外国人的眼中，或许永远都只
能被称为“低档货”，难以登上大雅之堂。
如果真的是这样，那么这不仅仅是对这些行业的伤害，还是对整个中国品牌的伤害。
我们时常会提起“中国创造”，但是无可否认，我们国家现在依旧是一个制造大国，是一些发达国家
利用中国的廉价劳动力制造其所谓的高价产品的地方。
在我们对山寨现象有正确认识、对中国制造能够正确看待以后，才能对中国创造充满期望。
我们栏目组对山寨现象进行了一系列的调查和研究，虽然所得到的结论或许不能让广大老百姓都满意
，但是我们是站在客观公正的角度上，就这样的一些现象进行了深入的采访，并听取某些知名企业的
负责人的看法，以求能给当今的山寨文化、山寨现象一个客观的评价。
我们同时也注重去观察和探讨在这样的环境下，“中国制造”能够走向何方？
“中国创造”是否能够强势出击？
道路总是不平坦的，一路走一路看，希望前方会是光明与灿烂！
CCTV中央电视台《中国财经报道》栏目组
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内容概要

山寨之风席卷大地，山寨文化颇受争议，“两会”代表们对山寨现象也是“仁者见仁，智者见智”。
山寨现象、山寨文化值得我们去思考，去认识。
同时，它背后所潜藏的“中国制造”的命题，更加值得我们关注。
究竟何为山寨，山寨文化为何如此泛滥，山寨有何生存法则，“中国制造”为何遭到围追堵截，“中
国创造”如何才能实现，本书将一一为你揭开谜底。
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章节摘录

插图：第1章 山寨的幸福生活凶猛的山寨手机“山寨机”，其实就是拼装手机，而拼装这些手机的厂
商既不是地下加工厂，又算不上正规军，所以它们的产品得了个外号叫“山寨机”。
据统计，2007年山寨机产量至少有1.5亿部（包括出口机），几乎与国内市场手机总销量相当。
在海外市场的利润远高于国内市场的现状下，山寨机2008年的出口超过1亿部，而2008年山寨机的总出
货量可能超过2亿部。
深圳有数千家手机产业链上的公司，其中90％的公司做的都是与手机有关的生意。
山寨机俨然已经形成了一个分工明确、规模庞大、效率惊人的另类产业，而这一体系从研发、生产到
销售渠道都非常完备。
在深圳电子市场，山寨机几乎就像萝卜、白菜一样地卖，虽然名头不好听，但是价格便宜、造型和功
能独特，比如有手表造型的手机，光学变焦手机，具有验钞功能的手机，香烟盒形状的手机，宝马、
奔驰、宝时捷等车形状的手机。
山寨机所独有的快速出货销售模式，使其在市场上颇具竞争力。
一款山寨机从设计、开模、采购、组装到出货只需45天。
而正规厂商仅入网检测这一项就需要一个半月，出货最快也要在两个月以上。
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后记

相信看完本书的朋友，对书中说描述的山寨现象，或许是一种欣赏，或许是一种敬佩，又或许是一丝
不屑，其实这些并不重要，这种现象、这种文化的存在是有其道理的，我们可以把它们当做茶余饭后
的谈资，在悠闲的品味中去放松我们紧张的神经。
对于山寨，对于这样的文化，读者朋友们通过阅读本书，也已经有了自己的看法和见解。
但是，实际上，山寨现象只是属于抛砖引玉，我们应该更深入了解的是中国制造。
大国的兴衰印证着制造业的兴衰，从昔日的日不落帝国大不列颠到当今全球唯一的超级大国美利坚；
从挑起两次世界大战的德国到创造东亚奇迹的日本，无一例外。
即使是后来的东亚“四小龙”，也莫不以制造业为发展的开路先锋。
如今，世界经济一体化的浪潮，把制造业这个机会推到了中国的门前。
中国改革开放以来，已开创出一条既适合中国国情又符合时代特征的战略道路——与经济全球化相结
合、独立自主、有中国特色的和平崛起新道路。
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媒体关注与评论

山寨文化的泛滥与其说是对草根创新精神的标榜和昭彰，不如说是对中国知识产权意识严重缺位的裸
露与讽刺。
——易凯资本首席执行官 王 冉山寨文化是以极低的成本模仿主流品牌产品的外观或功能，并加以创
新，最终在外观、功能、价格等方面全面超越这个产品的一种现象。
它的衍生物，将打破手机的束缚，而扩展到数码相机、鼠标、键盘等方面，它的副产品同样可以在相
关行业引发结构性震荡。
这是师夷长技以制夷的炮火，这是学比赶超的来福枪，山寨文化在抄袭与超越的羊肠小道上一路狂奔
，握紧了低成本高回报的福祉之后，它摧枯拉朽的震撼力与病毒营销的感染力，彻底颠覆了传统的行
业潜规则，建立了以山寨文化为基础的价值序列。
——《电脑报》山寨文化是个好现象，群众基础厚，市场前景广，但需要精心呵护，才可茁壮成长；
需要道德自律，才能良性健康发展；更需要相关制度跟进约束、规范，才会长久繁荣。
——《光明日报》山寨的模仿甚至盗版或许能够在一时赢得喝彩，但从可持续发展来看，拥有独特的
个性才能在市场上立于不败之地。
从“中国制造”到“中国创造”，从“世界工厂”到“中国研发”，从知识产权保护到综合国力的提
高，中国才能真正赢得世界的喝彩。
——网友论山寨
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编辑推荐

《山寨来了》由机械工业出版社出版。
国产品牌在山寨的冲击下陷入困境，它们能否狼性回归？
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