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前言

2001年，对于中国而言，是新世纪的开门红。
这一年中所发生的很多事．情，无论是加入WTO，还是获得2008年的奥运会主办权，都提示着我们
．21世纪的中国是一个更加开放的中国，也面临着一个更加开放的世界。
中国的日益开放．大背景是当今世界发展所呈现出的最显著的趋势——经济全球化．这也是为越来越
多的事实所揭示与验证的。
当然，这当中也有以网络为代表的信息技术突飞猛进的重要影响。
在今天的中国，任何企业、任何组织，想谋求发展．想自我超越，恐怕都很难脱离日益密切的政治、
经济、文化等方面的国际合作大舞台。
当然，这同时也意味着更加激烈的全球范围的挑战。
春江水暖鸭先知。
教育，特别是管理教育，作为一个前瞻’陛的事业．在学习、借鉴与合作中扮演着先行者的角色。
改革开放以来，尤其是20世纪90年代之后．为了探寻中国国情与国际上一切优秀的管理教育思想、方
法和手段的完美结合．为了更好地培养高层次的“面向国际市场竞争、具备国际经营头脑”的管理者
．我国的教育机构与北美、欧洲、大洋洲以及亚洲一些国家和地区的大量的著名管理学院和顶尖跨国
企业建立了长期、密切与实质性的合作关系。
以清华大学经济管理学院为例，2000年学院顾问委员会成立并于10月举行了第一次会议，2001年4月又
举行了第二次会议。
这个顾问委员会包括了世界上最大的一些跨国公司和中国几家顶尖企业的最高领导人，其阵容之大、
层次之高，超过了世界上任何一所商学院。
此外，在同外方合作的过程中，我们始终坚持”以我为主，博采众长“，能够主动地实施国际化战略
．而不是被动地“守株待兔”。
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内容概要

本书是专为亚洲的市场营销学师生们推出的一个更为基础的教学资源。
本书立足于一个强大的理论：营销是一门创造和管理可盈利的客户关系的科学与艺术，但是营销者不
能单独完成此项任务。
他们同时还必须善于管理公司内外部的伙伴关系，共同去维系客户关系。
书中首先阐述了客户与伙伴关系构建框架，然后在之后的章节去展开这个论题，还强调了其他三个强
大的理论：建立强大的品牌和品牌资产、社会责任营销的重要性，以及在新的数字时代利用技术的最
新内容。
书中充满了很多现实中公司的案例和故事，以及它们的营销实践，实用性强，在提供最新营销内容的
同时，也使亚洲营销的教学对于教师和学生而言更简单和更富有趣昧性。
    本书适用于经济管理类专业的本科生、MBA学生及教师使用，还可以作为研究人员和企业管理人员
的工作参考书。
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章节摘录
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编辑推荐

《市场营销原理》(亚洲版)(英文版)适用于经济管理类专业的本科生、MBA学生及教师使用，还可以
作为研究人员和企业管理人员的工作参考书。
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