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前言

　　当我们精心建立了引以为豪的网站，却发现很少有用户来访问，网站的人气岌岌可危，这恐怕是
每个网站建立者最郁闷、最不想见到的事情吧。
同样，对于用户，在互联网上最关心的莫过于在一片浩瀚的海洋中找到符合自己期望和需求的网站和
内容。
如何达到两者的平衡和双赢，这是本书将要探讨的话题。
　　其实要让网站被更多人发现，并没有想象中的那么困难。
作者是在书中结合了很多现实中的实例，详细地阐述了通过Web标准、SEO（搜索引擎优化）、病毒
式营销等方面的努力，来增加被用户发现和传播的可能性。
同时作者也非常贴心地提供了很多实用的
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内容概要

本书是关于搜索引擎优化和易发现性的指南。
    本书介绍Web标准、可访问性以及Ajax、API、Flash和微格式等内容，包括标记策略、服务器端策略
、内容策略、建构易发现的博客、在网站内添加搜索、防止易发现性障碍、用邮件列表挽回流量、将
易发现性付诸实践。
    本书适用网站开发者与SEO技术业余爱好者等参考。
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作者简介

瓦尔特（Walter，A.），1999年，Aarron Walter创建了个人网站，他在一些学院教授交互艺术和设计课
程，包括天普大学、佐治亚大学、亚特兰大艺术学院（从2002年他在该学院教授Web标准，它是开设
该课程的少数学院之一）。
他经常在关于易发现性、Web标准、Web设计产业的公司和会
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章节摘录

　　第1章 介绍易发现性技术　　1.1 什么是易发现性　　搜索引擎优化，又称SEO，有助于用户找到
你所创建的优秀网站。
虽然你可以优化代码和内容来增加搜索流量，但还有其他方式可以获得流量。
网络上有数以百万计的网页，现在的网站需要用尽可能多的方式，来帮助用户找到内容。
易发现性是较宽泛的原则，包括了所有能帮助用户找到他们所需要内容的策略。
　　Peter Morville在他2005年写的《Ambient Findability：What We Find Change Who We Become》书中，
普及了易发现性的概念，定义如下：　　“定位或导航的质量，目标或部分数据能被定位的程度和系
统支持导航和修复的程度”。
　　Morville的定义可能与信息结构、可用性和搜索引擎优化息息相关。
虽然这些原则都很重要，但实际上，易发现性贯穿了整个Web项目生命周期，集合了网络规划、设计
和开发过程，并涉及所有团队成员。
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编辑推荐

　　让更多的人发现你的网站。
　　信息系统架构师、交互设计师、软件开发商、作家、博客，以及工作并且生活在当今社会中的所
有人，都必须要阅读本书。
　　——Peter Morvile，《Ambient Findability and Information Architecture for the World Wide Web》 一书
的作者　　诚实、有效的易发现性的关键是使用恰当的文字和美妙的语义标签。
这是本非常通俗易懂的、让人大开眼界的书，它告诉你如何使网站内容(或者你的客户的网站内容)置
于尽可能多的读者面前。
　　——Jeffrey Zeldman，Happy Cog Studios的创建者，《Designing with Web Standards，21nd Edition》
一书的作者。
　　这不是为营销专家写的一本SEO的书。
　　针对那些想要找到网站的目标用户的人，本书给出了许多实用的建议和例子。
每章将介绍完成下面这些简单的、不可或缺的目标的最优方法和最新观点：　　■使更多人找到你的
网站；　　■帮助用户在你的网站上一登录就找到所需要的内容；　　■吸引回头客。
　　本书讲述的主线为Web标准、可访问性以及像Ajax、API、Flash和微格式这样的时髦技术。
　　本书揭示了在这些技术实际例子背后的伟大思想，阐明为创建搜索引擎友好的、易发现的网站所
使用的技术，而不必妥协于用户体验。
　　尽管本书描述了易发现战略这个内容广泛的主题，但贯穿始终的内容是：　　Web标准+无与伦
比的内容=改进的易发现性=更多成功的网站　　在本书同名网站上有更多关于易发现性的指南，包括
本书的5个额外章节。
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