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内容概要

　　中国的商用车行业，自主品牌占据了绝对的市场优势，本土化市场加上本土化运作，各种营销方
式已经被使用得淋漓尽致，市场竞争日趋激烈，价格战、同质化等现象充斥市场。
《商用车品牌营销》就如何改善商用车市场环境，提升竞争层次，提出了行业竞争向品牌竞争的转变
，结合实例剖析了商用车品牌营销的理论和方法，对现阶段我国商用车领域的生产商、经销商们有很
好的指导作用。
同时，本书也是商用车领域营销的第一本书。
希望通过本书，能为中国商用车行业的品牌发展做出自己的贡献。
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作者简介

　　丁兴良，1969年1月出生，国内第一位针对工业品行业的大客户营销培训师，丁兴良老师以丰富的
实战经验加上中欧国际商学院EMBA的理论功底，长期担任清华大学中国总裁班的特别顾问。
他也是大额产品行业界公认的销售奇才之一。
他将销售管理，卓越行销的秘诀和习惯全面性的简单化和系统化，使得业务行销人员能够事半功倍，
轻松有效地达到预期的目标。
丁兴良老师也是闻名全国，被美商国际贸易组织认可并倍受尊敬的专业培训导师。
在获得TACK讲师认证后，他屡次接受政府机关，各行业协会及企事业单位的邀请前往全国各地讲学
，所到之处都掀起极大的热潮和启示!他的精湛著作更是成为业务行销人员人手一册的宝典。
他希望透过今天我们在座的每一位，能在2010年上海世博会前直接或间接地影响到全中国5500万的推
销员，使您了解到专业销售的精髓，以提升在销售工作中实战能力。
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