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前言

　　回想2003年6月底前，我带领易铺网和赛睿顾问团队推出赛睿顾问丛书：《中国超级购物中心投资
开发指南》、《商业房地产投资融资指南》和《商铺投资指南》，就仿佛是昨天的事情，不知不觉已
经过了4个年头，当时深刻感受中国商业地产行业原始的困惑，商铺投资领域的痴狂，以及创业开店
领域积极的冲动，所以希望那套书能够有助于大家解困释惑。
　　环顾今天中国的商业地产行业，商铺投资市场以及创业开店领域，有欣慰，也有忧虑，虽然赛睿
顾问丛书可能发挥了一定的作用，我本人也在全国很多城市奔波演讲、开讲座，但客观地评价更多的
还是忧虑——假如有一天这些忧虑能够不属于大家，那将意味着行业的巨大进步，也意味着用商铺赚
钱不再那么荆棘密布：开发商开发商业地产可以获得巨大的利润，商铺投资者可以投资商铺赚钱，创
业开店者可以用商铺经营获利，甚至铸就品牌。
　　我想我有责任把过去3年多的经验教训进行及时总结并贡献给大家。
于是经过近一年的努力，终于完成了《铺铺为赢——商铺投资创富完全手册》、《店店为赢——创业
开店指南》和《购物中心招商指南》三本书的写作。
　　《店店为赢——创业开店指南》这本书的写作来源于这样的市场基础：根据国家工商总局2006
年11月发布的统计数据，我国实有个体工商户2505.7万户，从业人员5120.9万人，这些人正在开店经营
并有不少人梦想创业开店；2006年，全国高校有近400万名大学毕业生，其中28.5％的大学生难以就业
，需要寻求新的发展渠道，加上近几年大学毕业生中占25％左右、工作几年定位依然不明确的往届大
学生，他们有文化、有能力，希望自己创业，也很关注创业开店；另外，企业转轨变型后，有3000多
万人从原来的企业出来再谋职业，他们年龄较大、有能力、有资金，自主创业开店是他们的最佳选择
；中国人自主创业已成趋势，其中创业开店已经成为众多人的梦想⋯⋯　　我和易铺网团队的所有成
员都发现，在中国，创业开店还处在发展的初级阶段，很多人对创业开店相关的决策、选址、经营管
理、品牌建设乃至品牌经营缺乏专业了解，没有进行深入学习就草率上阵，于是创业开店失败率特别
高，其中餐饮行业的创业失败率竞高达70％，换言之，绝大多数餐饮创业者不得不面临少则几万元，
多则上百万元的创业损失。
　　众所周知，创业开店和创业办公司相比，门槛显然要低很多。
对于普通老百姓来说，创业开店具有极大的可行性，而且一旦成功铸就品牌，并且做好品牌经营，将
意味着巨大的财富价值。
更何况敏锐的创业者已发现国际风险投资机构从2005年开始，就把盈利能力良好的传统连锁店纳入投
资的范围，且有了多个成功案例，如小肥羊、一茶一座、佳关口腔等企业都已经有了风险投资机构的
投资。
　　对于中国的创业者来说，门槛低，前景却很好的创业开店方式实在应该予以足够的关注，绝对不
要那么草率地把辛苦挣来的钱打了水漂，这就需要创业开店学习。
我深刻感受创业开店绝非易事，所以特别建议大家在创业开店前首先树立这样的观念：成功的创业者
需要以专业知识为依托，绝对没有免费的午餐。
　　本书从自主开店、品牌开创和品牌经营三个层面对创业开店进行了深入的分析和案例解析，希望
大家能够通过对本书的学习提升创业开店的水平，避免开店失误。
鉴于本书篇幅所限，实在不可能对各种创业开店的类型进行分门别类的分析和研究，所以特别提醒大
家，如果有开店深层次需要，建议大家登录易铺网“创业开店”频道，成为易铺网“创业卡”会员就
可以获得近50000篇创业开店指导报告及文章。
　　未来5—10年是中国商业品牌成长的重要时期，也是创业开店的黄金时期，创业开店巨大的市场和
成长空间无疑会为创业者提供巨大的市场机遇!　　陈建明　　2007年3月1日
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内容概要

如何让您的创业开店梦想快速实现?如何创办一家有口皆碑的小店?如何经营使店铺生意兴隆，财源广
进？
本书从自主开店、品牌开创和品牌经营三个层面对创业开店的前期调研、项目选择、店面经营等内容
进行了深入的分析和全面的介绍，包括店面经营的技巧，规避开店风险的良方，以及几十个真实的创
业开店案例。
本书介绍的方法和技巧给了您一把开启财富之门的金钥匙，助您成为开店大赢家!
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