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内容概要

　　《汽车市场营销》注重内现实性、超前性，强调知识的系统性、针对性，立足形式的新颖性、易
读性，以加强汽车行业从业人员的理论素养、提高汽车营销人员的实践能力为目标，全面系统地阐述
了市场营销、汽车市场营销环境、汽车市场调研与预测、汽车消费者分析、汽车营销战略和渠道、汽
车产品策略、汽车定价策略和促销组合、二手车市场调查、汽车电子商务和网络营销等基础知识。
　　《汽车市场营销》可作为高职院校汽车营销专业、管理专业的必修课程教材，也可作为汽车制造
、汽车维修专业的选修课教材，还可作为汽车营销专业人员的培训教材和参考书。
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编辑推荐

　  其他版本请见：《汽车市场营销（第2版）》
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