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内容概要

　　《汽车及配件营销（汽车运用与维修专业）》是国家技能型紧缺人才培养培训工程系列教材之一
，是高职高专规划教材。
　　《汽车及配件营销（汽车运用与维修专业）》共分为七章，主要内容有：概论，汽车市场营销环
境及市场细分，汽车市场调查与市场预测，汽车产品购买者行为分析，汽车营销组合策略，汽车配件
的管理，汽车及配件的销售实务。
　　《汽车及配件营销（汽车运用与维修专业）》可作为高职高专院校汽车运用与维修专业的专业教
材，也可作为有关汽车营销专业人员的培训教材。
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