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内容概要

就像人会生病一样，品牌在成长的过程中也会遇到种种问题，这些问题往往悄然而至，日积月累，不
易察觉，在不知不觉中品牌已至晚期，其宝贵的生命被毫不留情地夺去。
因此，经常定期地对品牌进行诊断，以防患于未然，尤为必要。
    本书作者以自己的专业实践讲述了品牌诊断的操作策略与技巧实务，并首次公开了其亲自操作的诊
断提案，这也是业界专业咨询公司第一次对一向秘而不宣的内部提案进行解密。
    看完本书，你也可以成为诊断高手。
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