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内容概要

营销心理不是把心理学理论应用于市场营销领域而催生的一门综合性的、应用性的边缘学科。
每章均有明确的学习目标、合适的引导案例、逻辑性强的内容阐释，精简的每章小结和复习思考题，
以启发学生思维，激发学习兴趣，为学生学好、用好该学科的理论和方法提供帮助。
    全书共分15章 ，主要内容包括绪论，消费者心理学活动的过程，消费者的个性心理，消费者的群体
心理，消费者的购买心理，社会文化与消费心理，市场定位与消费者心理，新产品设计、销售与消费
者心理，商品命名，商标，包装、品牌与消费者心理，商品广告与消费者心理，商品价格与消费者心
理，购物环境与消费者心理，网络营销与消费者心理，营销者心理，营销者与消费者心理互动。
    本书是高职高专市场营销专业的规划教材之一。
主要面向高职高专及成人高等院校市场营销及管理类各专业学生学习之需。
还可以用作企业管理人员和从事市场营销工作的人员学习和培训的教材或参考资料。
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