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内容概要

　　《市场营销》根据我国职业技术教学的实际情况,并结合市场经济的特点,以介绍市场营销的基本
原理、基本策略和营销策划米，力争做到理论知识通俗易懂、案例新颖独特。
　　《市场营销》共分十二章。
第一、二、三章为市场营销概括，包括市场和市场营销、市场分析、市场竞争战略；第四章为市场营
销手段，即市场调查与市场预测；第五章至第九章为市场策略，包括市场细分与目标市场选择、产品
、价格、渠道、促销策略；第十章为国际市场营销；第十一章为电子商务与互联网营销；第十二章为
市场营销笄、为便于学习，各章均附有思考题和案例分析。
　　《市场营销》是高职高专工科类各专业教材，也可作为在职人员的培训教材，以及工商企业管理
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