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内容概要

该书涵盖了非常广泛的内容，从市场细分、产品战略、广告战略到分销战略，从微观到宏观都有涉猎
。
该书还为我们了解环境营销、进行环境营销研究和教学提供了丰富翔实的资料。
该书集中收录了一些相关的研究成果和论文，这将激起学术界对“绿色营销”领域的许多问题更强烈
的兴趣，并对这些问题进行更深入地探讨。
书中讨论的内容涉及理论和实证研究的许多方面，如消费者行为、管理和营销组合等。
书中精选的论文既有理论性较强的文章，也有操作性较强的文章，不同的读者都应该能从这本书上找
到自己感兴趣的内容。
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第五篇绿色广告
第10章净化绿色营销宣传：行动清单
第11章环保广告用语的分类标准及其对营销工作者和决策制定者的启示
第六篇逆向渠道体系
第12章回收利用垃圾的逆向渠道系统分类框架
第七篇绿色运动及其对有效营销战略的启示
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第16章绿色营销与劝导
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