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内容概要

《市场营销学》是全国高等农林院校“十一五”规划教材。
本教材以培养面向21世纪大学生为目标，本着“理论系统化、方法实用化、表述简明化”的原则，尽
量做到基本概念和理论介绍完整、全面，方法具有应用性、可操作性，文字语言通俗易懂、便于自学
，力图使学生从书本上学到系统的市场营销知识，达到学以致用的目的。
全书共有15章，以市场营销过程为主线，从市场环境分析、消费者和组织机构行为把握、目标市场选
择与定位、4P策略、服务营销到国际市场营销，再到营销调研、营销策划、营销管理，最后到市场营
销理论和方法的新发展介绍，内容完整、重点突出、深浅适度。
每章都有复习思考题和案例分析，既便于教师教学，也有利于学生自学。
本教材可作为普通高等院校有关专业本科生、大专生的教材及研究生的参考书，也可作为高职高专学
校和企业培训用教材，还可以作为对市场营销感兴趣者的参考读物。
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