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内容概要

　　《中国农产品的品牌化：中国体征与中国方略》特点：　　其一，从一般学术形态的品牌传播研
究切入农产品品牌传播研究。
　　其二，不仅采用了常规的文献调查，更采用了八种田野调研方法对全国29个省、自治区、真辖市
进行了调查。
　　其三，该书的第一、第二部分“现实考察：自主品牌潮涌华夏”、“本土创造：中国方略与中国
元素”用大量的第一手数据和资料，为我们描述了中国农产品品牌化的现实善和具有中国文化背景特
色的中国特征。
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　　胡晓云，又名胡晓芸，中国浙江大学传播研究所品牌研究中心主任，中国浙江大学传媒与国际文
化学院副教授、硕士生导师。
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